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La informacion nuestra de cada dia‘?

Miles de periodistas, cronistas, informadores, reporteros, traductores,
empleados, comerciantes, internos, voluntarios, voluntariosos, estudiantes y
legos de mas de veinte nacionalidades proporcionan todos los dias decenas de
miles de informaciones en espanol para una enorme variedad de medios en

Estados Unidos.

Desde medios profesionales avalados por las cadenas periodisticas
estadounidenses mas poderosas Yy prestigiosas hasta meros volantes
informativos, y desde redacciones profesionales provistas de los Gltimos avances
tecnolégicos hasta oficinas improvisadas en viviendas con poco mas que una
computadora y una conexiobn con la red, una legidbn heterogénea de
comunicadores alimenta diariamente la necesidad de decenas de millones de
hispanohablantes no solo de informarse, instruirse y entretenerse sino también

de mantener contacto con su idioma y su cultura.

Desde la publicacion del primer periddico en espanol en 1808, El Misisipi en
Nueva Orleans, los medios en ese idioma han proliferado y han trascendido las
regiones con mayor nimero de hispanos para extenderse a lo largo y a lo ancho
de un pais que reconoce a los hispanos como el grupo minoritario mas numeroso
con mas de 50 millones de representantes, o sea, un 17% de su poblacion. Y a
estar por las proyecciones demograficas, los hispanos en Estados Unidos
superaran los 100 millones para mediados de siglo, lo que aumentara su
proporcion al 25% y asegurara la continuacion del interés por los medios

informativos en espanol.

1 Jorge Ignacio Covarrubias es el secretario de la Academia Norteamericana de la Lengua.
Colaboraron en este proyecto Jessica Alas, directora de Audiencias Multiculturales de PR
Newswire; Martha Montoya, presidenta de la National Association of Hispanic Publications
(NAHP); y Carlos Pelay, research director de Media Economics Group.
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¢Pero cuales son los medios informativos en espanol? ¢Donde funcionan?
¢Quiénes son sus responsables y qué opinan de su profesion? ¢De qué
nacionalidad son los duenos y los lectores? ¢Cuantas mujeres trabajan en ellos?
¢Son medios impresos o digitales? ¢Se venden o son gratuitos? ¢Qué tipos de
noticias publican? ¢Prefieren los medios en espanol o bilinglies? ¢Adaptan su
lenguaje a las caracteristicas linglisticas de sus lectores? ¢Consideran que
contribuyen a la difusion y correccion del espanol? ¢Cuales son a su juicio los
objetivos del periodismo en espanol? Estas y muchas otras preguntas fueron
planteadas en una amplia encuesta destinada a auscultar el pulso del
periodismo en espanol en Estados Unidos y a determinar el perfil de la conjetural

publicacion tipica o promedio.

La encuesta se ofrecid en dos versiones: una completa y otra abreviada. La
version abreviada —creada un par de meses después de la completa— se
propuso vencer la resistencia de algunos colegas a quienes la version original les
parecid demasiado larga. Después de cinco meses de investigacion y ardua
labor, ampliacion de plazos, insistencia diplomatica, aplicacion de distintas
estrategias como presentar la version abreviada o interesar a algunos periodistas
a responder la encuesta senalandoles que ya se habian hecho presentes otros
medios de su mismo estado, finalmente respondieron 140 representantes de
medios de 44 estados y Washington D.C., entre ellos todos los medios en
espanol mas importantes por presencia y circulacion, ademas de un punado de

representantes de organizaciones periodisticas y docentes?.

Los profesionales representados

De los 140 encuestados, el 57,86% (81) respondieron la versibn completa y el

42,14% (59) la abreviada. Representan 20 nacionalidades de todos los paises de

2 Ver Tabla 1 con la lista de los 140 participantes, sus cargos y sus medios.

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

Instituto Cervantes at FAS - Harvard Un iversity © Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

habla espanola de Espana y del continente americano con la sola excepcion de
Costa Rica, Panama y Paraguay. También respondieron dos personas nacidas en
Francia y Pakistan, ambas mujeres. Dos personas no respondieron a este

requisito.

Mas del 40% fueron estadounidenses naturalizados aunque solo casi 10%
nacidos en Estados Unidos. En cuanto a los paises de nacimiento, predominaron
los mexicanos con un 23%, seguidos de colombianos (11,43%), peruanos (10%),
estadounidenses nativos (9,35%) y argentinos (6,43%). Completan los diez
primeros lugares los espanoles (5,71%), dominicanos, puertorriguenos y

venezolanos (todos con 5%) y cubanos (4,29%)3.

De los 140 que respondieron, 121 (86,45%) dijeron ocupar funciones ejecutivas
como propietarios, presidentes, vicepresidentes, publishers, directores, editores,
jefes de redaccion. El cargo mas frecuente fue el de editor o editora, con 28. Les
siguieron director incluso con cargos adicionales como director ejecutivo, director
general, director editorial, con 22, y publisher y todas sus variantes como cargo

adicional al de propietario, copropietario, editor, director, con 214.

Nueve trabajadores para el medio tipico

¢Cuantas personas trabajan en los medios en espanol? Los 104 consultados que
respondieron a la pregunta sobre el nimero de personas empleadas en su
publicacion dieron un total de 1785, lo que hace un promedio de 17,16 por cada
medio. Por cierto el promedio incluye tanto a grandes empresas editoriales como
ImpreMedia, que publica varios medios, entre ellos El Diario de Nueva York, La
Opinion de Los Angeles, La Raza de Chicago, con 65 personas en tareas

editoriales sobre un total de 190 en toda la compania, y otras como El Argentino

3 Ver Tabla 2 con la lista completa de las nacionalidades representadas.

4 Ver Tabla 3 con la lista completa de los cargos de quienes respondieron, ademas de otros
cargos que desempenaron antes dentro y fuera del periodismo.
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Sin Fronteras, de la Florida, que cuenta solamente con dos personas fijas, editor
y directora, ademas de colaboradores ocasionales. Otras seis publicaciones

cuentan también apenas con dos trabajadores fijos.

Sin embargo la mediana —el valor de la variable de posicion central en un
conjunto de datos ordenados, en este caso la cifra del nUmero de empleados que
esta justamente en el medio—, que es una medida mas precisa ya que las cifras
mas elevadas pueden dar un promedio poco representativo, da 9 por cada
medio. El nimero de trabajadores mas frecuente fue de 10, que se reportd en
diez de los medios informativos. Otros nueve medios dijeron tener 9

trabajadores. Y las cifras de 5, 7, 8 y 12 empleados se dieron en ocho medios®.

Mujeres: el doble de trabajadoras, la mitad de ejecutivas
Entre los 140 que respondieron la encuesta, los varones prevalecieron sobre las
mujeres en proporcion casi de 2-1. De 140 consultados, el 65% (91) fueron
varones y el 35% (49) mujeres. En el terreno editorial, las mujeres superan en
proporcion superior a 6-4 a los varones, segln los encuestados. Los 103 que
respondieron a la pregunta acerca de cuantas mujeres trabajaban en su
publicacion, dieron un promedio de 61,385%, lo que deja a los varones el
38,615% restante.

Pero otra historia distinta es la proporcion de mujeres en cargos ejecutivos, ya
que de apenas 32 que respondieron a esta pregunta, dieron una respuesta que
equivale al 37,245%, muy inferior al namero total de mujeres empleadas.
Significa que mientras el nimero de mujeres en los medios hispanos supera el

61%, el nUmero de mujeres en posiciones ejecutivas es inferior al 38%.

5 Ver Tabla 4 con la lista completa del personal con que cuenta cada uno de los medios
representados y la lista de frecuencias.
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El aporte de las mujeres al periodismo hispano en Estados Unidos es bien
ejemplificado por Mariana Lamaison Sears, que trabajo en el ya desaparecido
Vermont en Espanol que se publicdé en 2009 y 2010, quien recuerda que “la
mayoria éramos mujeres: madres, maestras, periodistas, bidlogas, traductoras,

etcétera”.

Caracteristicas de los medios analizados

Tanto impresos como digitales
La enorme mayoria de los medios consultados en la encuesta funcionan tanto en
el ambito impreso como en el digital, en proporcion superior al 82%. Los medios
Unicamente digitales representan una proporcion ligeramente mayor al de los

medios Unicamente impresos.

7.69%
10.26%
& Medio impreso
’ & Medio digital
Ambos

82.05%

Figura 1. Respuestas a la pregunta de si son medios digitales, impresos o ambos.

6 Ver Tabla 5 con la lista completa de porcentaje de mujeres en los medios en espafiol y de
mujeres en cargos ejecutivos.
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Empresas estadounidenses con representacion
en el periodismo en espanol en los Estados Unidos

Por lo menos, 31 empresas estadounidenses en el terreno de las
comunicaciones aportan al periodismo en espanol en Estados Unidos, algunas
de ellas representantes de los peridédicos mas importantes de la nacion como
The New York Times, Los Angeles Times, Chicago Tribune, The Washington Post,

Miami Herald y hasta hace algun tiempo el Daily News”.

Informacion gratuita en espanol
La gran mayoria de los medios en espanol en Estados Unidos se distribuyen
gratuitamente y viven de la propaganda, de los anuncios. De los 123
encuestados que respondieron a la pregunta de si su medio se vendia o se
distribuia sin costo, mas del 85% dijeron que se repartian gratis. El 15% restante
acuso precios que oscilan entre 0,50 y 5 délares8. Como dice uno de ellos que
representa a la mayoria, su medio se distribuye gratuitamente y “sobrevive de los

anunciantes”.

2.86%

9.29%

i Medios gratuitos
& Medios de pago
No se especifica

& No se aplica

Figura 2. Respuestas a la pregunta de si su medio es gratuito o de pago.

7 Ver Tabla 6 con la lista completa de las empresas estadounidenses que aportan al periodismo
en espanol.
8 Ver Tabla 7 con la lista completa de precios de las publicaciones de pago.
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¢De qué origen son los lectores?
Mas del 42% de los lectores de los medios en espanol son mexicanos, segun los
encuestados. Les siguen los colombianos con poco mas del 5%, y los
puertorriquenos con 4,75%. A nivel regional, detras de los mexicanos (mas del
42%) estan los sudamericanos (35%), los centroamericanos (mas del 28%) y los
caribenos (25%). Mexicanos y centroamericanos suman mas del 52% de todos
los lectores. Entre los centroamericanos, los mas numerosos son los

salvadorenos, seguidos de cerca por los guatemaltecos®.

Las agencias de noticias mas utilizadas por los medios en espanol
Tres agencias noticiosas son utilizadas por lo menos por 15 encuestados. La mas
utilizada es EFE (45), seguida de The Associated Press (33) y Agencia Reforma
(15). En total, los medios en espanol utilizan 38 agencias. Las otras agencias
internacionales son mucho menos utilizadas: Reuters (5) y Agence France Presse
(4). Por lo menos emplean seis noticiosas mexicanas, empezando con Reforma,
para un total de 27 medios. También hay servicios noticiosos de Argentina y

Puerto Rico?0.

Informacion general con énfasis en las «noticias positivas»
Las publicaciones en prensa y digital en espanol en Estados Unidos ofrecen toda
variedad de informacion, y el 38% de los encuestados dijeron que publican

informacion general.

De acuerdo con los rubros que indicaron, a la informacion general les siguen las
noticias locales (6,10%), salud (5,67%) deportes (5,26%) educacion y
entretenimientos (ambas con 4,45%), espectaculos y “noticias positivas” (las

dos con 3,24%), inmigracion y la categoria negocios/economia/finanzas (ambas

9 Ver Tabla 8 con la lista completa de la nacionalidad de los lectores de los medios en espafiol.

10 ver Tabla 9 con la lista completa de las agencias noticiosas utilizadas por los medios en
espanol.
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con 2,43%) para completar los diez primeros puestos entre los 46 rubros
senalados. Pero si se suman entretenimientos y espectaculos, pasan a ocupar
conjuntamente el segundo puesto con 7,69%. En comparacion con los 19 medios
que dicen informar sobre entretenimientos (11) y espectaculos (8), son muchos

menos los seis que informan sobre cultura (4) y arte (2), con un total de 2,43%.

Como juicio valorativo, ocho de los consultados dijeron que publican “noticias
positivas”, que coloca ese rubro en séptimo lugar entre los 46 senalados, junto
con noticias sobre espectaculos y con un 3,24%. Hicieron hincapié en que
resaltan lo “positivo” de la comunidad hispana y evitan perpetuar los
estereotipos negativos, destacando las “historias relevantes” y los papeles
ejemplares de hispanos en noticias formativas, educativas. Dos de los rubros

citados son “noticias formativas” y “roles ejemplares”11,

¢2Qué entienden los medios por «noticias positivas»?
Alberto Avendano, director de El Tiempo Latino, publicacion semanal del The
Washington Post en Washington D.C., asegura que publica “informacion general
con énfasis en contar historias relevantes de y para la comunidad hispana donde

los hispanos son protagonistas”.

Efrain Chinchilla Cruz, editor de las revistas mensuales Gente de Exito y Opciones
de Arizona, afirmé que Gente de Exito “estd especializada en liderazgo, roles
ejemplares, etc. y Opciones en las opciones que tiene toda persona de vivir digna
y ejemplarmente. Incluyen las dos revistas temas de noticias positivas,
atemporales y educativas o formativas. Deporte, resaltando victorias, esfuerzos,

individuales y de equipo”.

11 ver Tabla 10 con la lista completa del tipo de informacion que publican los medios en espafol.
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Marco Ortiz, editor de contenido de Reflejos Bilingual Newspaper, en lllinois,
aclaré6 que su medio “ofrece todo tipo de informacion, pero enfatizando lo

positivo de la comunidad latina/hispana”.

Dalia Diaz, fundadora y directora de Rumbo, semanario bilinglie de
Massachusetts, dijo en inglés que “publicamos noticias positivas acerca de la
comunidad que son ignoradas por los medios”.

Angel Linares Lugo, editor ejecutivo de People en Espanol en Nueva York, afirma
que la revista “ofrece un contenido editorial original que captura los valores, las
contribuciones y el impacto positivo de la comunidad hispana en los Estados

Unidos”.

José Villa, que dirigia el Hawaii Hispanic News, publicacion mensual bilinglie en
prensa y digital que dej6 de publicarse, afirmo en inglés que “cubriamos todo tipo
de informacion general —Y POSITIVA— que suponiamos de interés para nuestra
comunidad de 128.000 residentes hispanos en Hawai, situada en las islas mas
aisladas del planeta. No cubriamos noticias controversiales ni noticias que

perpetuaran los estereotipos negativos de los latinos/as”.

Gail M. Smith, publisher, de Impacto Latin News en Nueva York, afirma que
“nuestra mision es difundir informacion positiva sobre las contribuciones de los
latinos y exaltar la cultura latina” y agrega que “no publicamos temas de

crimenes”.

Emilio Martinez Paula, director del semanario Informacion de Texas, aclara que
“seleccionamos los anuncios, rechazando aquellos que puedan contribuir al

desmejoramiento de valores y de la familia (brujas, cartomancia, etc.)”
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Mas alla de informar

Varios de los participantes en la encuesta destacaron el aporte comunitario de
sus medios, que van mas alla de la mera tarea informativa, con el aporte de
becas, fundaciones, seminarios, clases, ferias, pasantias, premios a estudiantes,
asistencia a los pobres, asesoria a los inmigrantes, consejos a padres de familia.

Algunos de dichos ejemplos:

Diego Barahona, editor de La Noticia de Carolina del Norte, informa que su
publicacion “participa activamente en mdltiples actividades comunitarias” y

“tenemos una fundacién que da becas a jovenes latinos”.

Fernando Méndez, editor y columnista de El Sol Latino, de Pensilvania, dice que

“organizamos foros para educacion, negocios y asuntos sociales”.

Lilia O’Hara, editora de los semanarios Enlace y Vida Latina San Diego de
California, informa que “participamos en ferias comunitarias, en el Festival de
Cine Latino como patrocinadores, asi como en eventos de otras organizaciones
como la Camara de Comercio, la Casa de México”. Agrega que la firma matriz San
Diego Union-Tribune organiza cada ano una pasantia pagada en periodismo para
diez estudiantes hispanos de secundaria, a quienes “se les imparten clases y
hacen articulos y segmentos de television durante seis semanas en el verano. Se
otorgan cada ano los Latino Champions Awards: la comunidad nomina a
personas y se selecciona a un lider civico, voluntario, maestro, coach, trabajador
de la salud, empresario y un joven ejemplar. Acudimos a eventos a los que nos
invitan, respondemos las llamadas de lectores y a veces hacemos historias sobre

sus ideas”.

Rafael Navarro, editor de EI Nuevo Georgia, indica que “apoyamos y participamos
en eventos y celebraciones de nuestra comunidad, y somos organizadores de
una Feria Anual de Vivienda y del programa Hagamos Reir a un Nifo, dedicado a

donar juguetes gratis en el mes de diciembre”.
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Alberto Avendano, director de El Tiempo Latino, publicacion semanal del The
Washington Post en Washington D.C., nos revela: “puedo contar historias en las
que a raiz de nuestros articulos se consiguio la liberacion de personas detenidas
en centros de detencidon migratorio, gracias a otros trabajos hemos creado la
conciencia para que se ayudara a reunificar a un nino con su mare deportada,
gracias a haberle dado voz a jévenes en secundarias y luego me encuentro que
algunos de ellos nos visitan para contarnos como el haberse visto protagonistas
de articulos o haber visto sus articulos publicados les hemos ayudado a seguir
adelante y nos visitan cuando se graduan de la universidad porque quieren
hacerse una foto conmigo. En fin, jmuy emocionante! Ademas, participamos en
iniciativas comunitarias, como una que fundé hace seis anos con una empresa
distribuidora de comida para repartir cajas de comida a familias necesitada
También yo personalmente participo en actividades del Hispanic Scholarship
Fund, o uno de mis reporteros es muy activo con el Latino Student Fund, uno de
nuestros disenadores graficos es voluntario en una asociacion donde se
alfabetiza a inmigrantes y ellos son parte de nuestras historias y se llenan de

orgullo”.

Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano Times de California, nos cuenta
su proyecto de periodismo escolar: “Una de las principales preocupaciones como
medio de informacion lo constituye la educacion. Sabedores que tenemos el
deber de coadyuvar en este tema en favor, especialmente de los estudiantes
hispanos, nuestras paginas siempre han estado abiertas para tal propodsito. A
sblo seis meses de haber iniciado el trabajo con el entonces Periddico
“Cambalache” (2010), ahora Periddico Hispano Times, junto al Distrito Escolar de
Manteca (MUSD, por su sigla en inglés) nos dimos la tarea de iniciar el “Proyecto
Periodismo Escolar MUSD”. Tiene como principal objetivo el de dar, no solamente
espacio, sino también voz a los educandos, en los topicos que ellos mismos
escogen, investigan, debaten y escriben. Sus articulos son publicados
mensualmente en una pagina a color en nuestro periédico. jEstamos orgullosos

de este proyecto!
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Vilma Firce, managing editor de Latinos Unidos de Nueva lJersey, dice que
“combinando su experiencia en la industria editorial (como fundador y publisher
del periédico MAIL-BAG, de Lacey Township, el cual fundé en 1983 vy
posteriormente vendidé en 1991) y su pasion por el servicio comunitario (Jorge A.
Rod fue el primer asambleista hispano del estado de Nueva Jersey, donde sirvid
por cuatro anos), Mr. Rod fundé Latinos Unidos en junio del 2003. Su objetivo
era crear un puente de comunicacion entre el gobierno, los comercios y la

comunidad hispana”.

José Villa, ex editor del Hawaii Hispanic News, que dej6é de publicarse, cuenta en
inglés que esa aventura personal de marido y mujer en 1994 “comenzd por
motivos muy egoistas. La escena de la salsa empezaba a despegar en Honoluld.
Un sabado en particular habia tres bailes de salsa la misma noche. Sabia que era
negativo porque la comunidad danzante no era suficientemente numerosa como
para acomodar tres danzas. Eso significaba que los promotores no ganarian
dinero y, si no lo hacian, no iban a organizar mas danzas. Para mi tenia mas
sentido que se hicieran en tres sabados consecutivos. De ese modo, todos los
promotores ganarian dinero y patrocinarian mas bailes. Por eso preparé una lista
muy basica de dos paginas (en papel de 8 %" x 11”) de todos los actos
comunitarios de los que estaba enterado y envié una copia a veinte amigos.
Todos nos desenvolviamos en circulos diferentes. Les pedi que me enviasen una
lista de todos los actos de los que supieran para incluirlos en mi ‘carta
informativa’ y enviarles una copia cada mes. De ese modo sabriamos de TODOS
los eventos. Con el tiempo esa carta original devino en una comunidad hispana
gue se concentrd en educar, informar y promover nuestra comunidad hispana en
Hawai. Fue una tarea de amor apenas suficiente para cubrir los gastos, pero

ayudo a miles de personas en nuestra comunidad”.

Alfonso Lopez Collada G., editor y traductor de Public News Service, indica que
“bajo un contrato con los clientes, se distribuye gratuitamente a medios de

comunicacién hispanos informacién de interés publico (organizaciones sin fines
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de lucro, principalmente) en los estados de Arizona, Arkansas, California,
Colorado, Florida, lllinois, Indiana, lowa, Pensilvania, Michigan, Nevada, Nuevo

México, Nueva York, Ohio, Oregdn, Tenesi, Texas, Virginia y Washington”.

Maria Guadalupe “Lupita” Colmenero, publisher de El Hispano News, de Texas,
cuenta que “hace diez anos creamos un programa llamado Padres un Paso
Adelante, que en la actualidad es una organizacion sin fines de lucro. A través de
esta organizacion llevamos a cabo seminarios educativos para padres, para
reconocerlos y habilitarse a que se involucren de manera activa en la vida
escolar de sus hijos. La organizacion ha abarcado a mas de 60 mil padres de

familia en estos diez anos, con sus programas”.

Barbara Yosmar Bobea, exeditora de La Cronica Hispana, mensuario de Alaska
que dejo de publicarse, nos dice que “mi hermana Milqueya siempre tuvo una
vision del progreso de los Hispanos en los Estados Unidos Conversaba mucho
con nuestro hermano mayor, periodista destacado en la Republica Dominicana, y
siempre ellos dos intercambiaban ideas e ideales sobre los medios escritos. A
ella se le ocurrian ideas que por no tener un medio propio donde expresarlas, se
las pasaba a mi hermano para que €l lo hiciera si era algo muy importante para
nuestro pais o si era de interés para el publico que él sirve. Milqui, como le
deciamos carinosamente, necesitaba encontrar una forma de llegar a los
hispanos de Alaska, mostrarles el mundo de una forma diferente, ensenarles
cosas nuevas. Por estas razones nacidé La Crénica Hispana. No llegd a producir
muchos ejemplares por su inesperada muerte a los 54 anos de edad. Lo que si
dej6 como legado fue que personas que apreciaban su labor y sus suenos
iniciaron un fondo de becas para estudiantes hispanos que querian ir a la
universidad pero que no contaban con los recursos. Este fue llamado The
Milqueya Franjul Fund. Las personas a su cargo viven alun en Anchorage, Alaska.
Que la educacion alcanzara a todos los hispanos en Estados Unidos era su
sueno, el cual otras personas seguiran llevando a cabo poquito a poco y en su

nombre”.
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¢;Cuantos ejemplares?

El Gnico rubro que no hemos tomado de las respuestas de los encuestados es el

de la tirada, es decir, el nimero de ejemplares de cada publicacion, ya que existe

una tendencia —sobre todo en los medios pequenos— a la exageracion, a veces

descabellada, tal como lo reconoce uno de los periodistas consultados quien

comenta que “cualquiera dice que imprime cualquier cantidad de copias”.

Medio Circulacién
La Opinién 92.289
El Nuevo Herald 71.318
Hoy 62.000
El Bravo (Brownsville) 55.000
El Diario (Nueva York) 52.780
Diario Las Américas 47.390

Tabla 1. Circulacion de los medios en espanol de los Estados Unidos de mayor tirada (Fuente:

Cision).

Medio Circulacion
La Opinion 64.260
El Tiempo Latino 50.655
El Nuevo Herald 49.192
El Diario 35.421
Vanidades (revista) 403.184
People en Espanol 383.817

Tabla 2. Circulacién de lunes a viernes de los medios en espanol de los Estados Unidos de mayor
tirada (Fuente: Alliance for Audited Media).
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Calidad, cantidad y otros resultados

No muy bueno, pero el futuro sera mejor

La mayoria de los colegas consultados considera que el estado actual del
periodismo en espanol en Estados Unidos en cuanto a calidad periodistica es
“regular”, con una apreciacion que equivale a una aprobacion del 45,35%, pero
confia en que el futuro sera mejor con una calificacion de “bueno” y 54,34%, casi

diez puntos de porcentaje mas.

Esa misma tendencia a suponer que el futuro sera mejor, todavia mas
pronunciada, se da en la consideracion del estado econdémico de dichas
publicaciones. Mientras los periodistas encuestados otorgan apenas un 37,95%
al estado econdmico actual, una calificacion de “regular” con tendencia a
“deficiente”, asignan un 49,56% a su vision del estado econémico en el futuro, a
mitad de camino entre “regular” y “buena”, unos doce puntos de porcentaje mas.
A fines estadisticos hemos asignado 100% a quienes votaron por “excelente”,

80% “muy bueno”, 60% “bueno”, 40% “regular”, 20% “deficiente” y 0% “pésimo”.

4.58%

6.11%

12.21%

& Excelente
21.37% & Muy bueno
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— 22.14% & Regular
Deficiente
Pésimo

Figura 3. Respuestas a la pregunta sobre el estado actual del periodismo.
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De 131 consultados, solo seis (4,58%) consideraron excelente el estado actual
del periodismo, en una escala de seis respuestas posibles: excelente, muy
bueno, bueno, regular, deficiente y pésimo. Otros 16 (12,21%) opinaron que el
estado actual del periodismo es muy bueno, pese a la escasez de recursos y de
profesionales de la actividad. De los consultados, 29 (22,14%) consideraron que
el estado del periodismo en espanol en Estados Unidos es bueno, aunque
insuficiente y con muchas reservas en cuanto al contenido, el lenguaje y la falta

de capital interesado en financiar un periodismo soélido.

Ricardo Trotti, director ejecutivo de la Sociedad Interamericana de Prensa en la
Florida, considera “bueno” el nivel porque “es un periodismo informativo que
cubre informacion”, pero que por otra parte “no descubre ni investiga, salvo

contadas excepciones”.

Poco mas de un tercio de los periodistas consultados consideré “regular” el
estado del periodismo, en el rubro mas votado: recibié 44 votos con un 33,59% y
senala la pauta mayoritaria de opiniones. Varios de ellos aluden a falta de

profesionalismo, mal manejo del lenguaje, vulgaridad, pornografia, amarillismo.

Jesls del Toro, director editorial de La Raza (Chicago), La Prensa (Orlando), La
Opinion de la Bahia (San Francisco) y Rumbo (Houston, digital), coincide con
otros colegas en que no hay suficiente periodismo de investigacion. Dice
textualmente: “Hace falta mayor énfasis en investigacion de fondo, copy editing,
cantidad y calidad de fuentes, calidad de la redaccion y mejor narrativa. Ademas,
mucho del periodismo en si aln recurre a formatos que han quedado obsoletos

con el auge de internet y las redes sociales”.

Otro de quienes consideran que el estado del periodismo actual es “regular” es
Oscar Daniel Erives, dueno y director general de Buenos Dias Nebraska, quien
encuentra “mucho secularismo, pornografia, degradacion del ser humano con

imagenes impresas”.
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Maria Rocio Rios Nino, directora de EI Centinela/Oregon Catholic Press,
mensuario, vota por “regular” aduciendo que “no hay periodistas nativos que den
el nivel periodistico a las publicaciones. Es traducido y con textos en espanglish.
Es fundamental trabajar para preservar el idioma dentro de esta profesion, sobre

todo en los Estados Unidos”.

“Regular” es también la apreciacion de Irene Diaz Bazan, editora de noticias
locales y cierre de edicion de La Vision, semanal en prensa y digital en Georgia,
quien fundamenta su voto argumentando que “la falta de recursos es sin duda la
mayor dificultad en cada empresa periodistica. Las ediciones impresas
atraviesan una situacion desfavorable debido al fallido sistema migratorio. Varios
negociantes que suelen anunciarse en medios impresos se abstienen de
comprar publicidad debido a la falta de clientes. Muchos han regresado a sus
paises de origen debido a la falta de un estado legal favorable en los Estados
Unidos. Al no haber anunciantes, los periddicos que viven de este ingreso
econdmico ven limitados sus ingresos para contratar personal. A consecuencia,
la calidad del contenido periodistico se refleja en cada edicion.
En empresas periodisticas pequenas, pocas personas deben cumplir varios roles

para suplir la falta de un equipo periodistico competente”.

También Wilfredo Ledn, director de Periodico Latino, prensa y digital de Latino
Enterprises de Carolina del Sur, voté por “regular” debido a que “cualquiera

escribe y se dice periodista; algunos lo hacen mejor y la mayoria, un desastre”.

Una considerable cantidad de encuestados, 28, que representan un promedio de
21,37%, considera deficiente el periodismo en espanol en Estados Unidos. Lo
atribuyen a distintas causas: la pobre calidad, el énfasis en lo macabro o las
celebridades, la falta de organismos que eduquen a los periodistas y hasta una

cultura hispana que no lee periédicos.

“Considero deficiente el estado actual del periodismo hispano en Estados

Unidos”, afirma Reinaldo Escobar, publisher y editor de The Spanish Times,
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publicacion quincenal de Utah. “La razén principal es que la motivacion de la
mayoria de los propietarios de medios en espanol es simplemente recoger dinero
de los anunciantes, con muy poco interés por el contenido editorial y un casi total
menosprecio de los lectores, televidentes, radioescuchas, cibernautas y por
supuesto de los periodistas. Otra razon que contribuye a este problema es que
no hay suficientes instituciones educativas en Estados Unidos que preparen a

futuros periodistas para el mundo del periodismo hispano”.

Alfonso Nieto, publisher de Hola Tennessee Newspaper, un quincenario de
Tenesi, que votd por “deficiente”, se queja de que “los periddicos no respetan al

lector, solo quieren llenar sus paginas con lo que sea y sus bolsillos con dinero”.

También considera deficiente el estado actual del periodismo en espanol
Sebastian Pérez Ferreiro, senior editor de bnamericas.com, ex senior editor de
Sports lllustrated Latino, news producer de NY1 en Nueva York, news producer
de WNBC/Telemundo, editor en Associated Press y traductor en EFE. Aduce que
“carecen de una vision periodistica independiente: muchas veces son ideados
como un producto idéntico al original solo que en ‘espanol’. La carencia de una
identidad clara (la comunidad latina no es monolitica, basta con ver que hasta
Jeb Bush se declard hispano alguna vez en el censo) y de recursos terminan por
socavar la calidad del contenido periodistico, y es por ello que en EE.UU. no hay

un equivalente al New York Times, NPR o 60 Minutes en espanol”.

No fueron pocos los que asignaron la peor calificacion al periodismo hispano:
ocho de los consultados, que representan un 6,11%. Uno de ellos es Gail M.
Smith, publisher de Impacto Latin News, semanario de Nueva York, quien opina
que “La calidad del periodismo es abismal. Un problema serio es conseguir
jovenes reporteros profesionales nativos con un buen dominio de la lengua. Esto
nos fuerza a utilizar profesionales inmigrantes o de cierta edad que tal vez no

manejen los temas que atraen a los jovenes de nuestra comunidad”.
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Tres colegas tildan al periodismo en espanol de “amarillista”. Elena Miramar,
publisher de Vision Hispana, quincenal, prensa y digital, bilinglie en California, le
asigna una calificacion de “regular” por considerarlo “muy amarillista y enfocado
demasiado en temas raciales y de discriminacién”. En cambio Franco R. Cevallos,
publisher y editor de Nuestra Comunidad, mensuario bilinglie en prensa y diario

” U

en digital de Oklahoma, voto por “pésimo” “porque es amarillista, presenta cosas
de poco valor periodistico como chismes, y los escritores no tienen dominio del
idioma”. Y Manuel Arredondo, publisher de Mujeres Internacional, semanal,
digital, en Nueva Jersey, sostiene que “las publicaciones en espanol han olvidado
que los medios de comunicacion, ademas de informar deben educar, y se

concentran solo en una prensa amarillista solo dirigida a crear ingresos”.

Dalia Diaz, fundadora y directora de Rumbo, bilinglie, semanal, prensa y digital
de SUDA Inc. Massachusetts, quien responde en inglés, va todavia mas alla: “ya
sea en radio, television o prensa, la calidad del espanol utilizado es atroz. No me
refiero a regionalismos sino al uso del espanglish. Hay una proliferacion de
vulgaridad... Pero esa es otra historia. Mi preocupacion es que la gente joven

aprenda espanol por lo que ve y oye”.
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Figura 4. Respuestas a la pregunta sobre el futuro del periodismo.
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Una mayoria del 42% opina que el periodismo hispano en Estados Unidos tendra
un nivel “bueno” en el futuro, una apreciacion mas optimista que la del 44% que
considerd “regular” el nivel actual. El 28% cree que el futuro sera “regular” pero
otro 20% estima que sera “muy bueno”. Los comentarios mas positivos aluden a
la demografia y la respuesta de la industria, como también a la adaptacion a los
nuevos medios digitales. Pero los mas negativos apuntan al desplazamiento de

los medios pequenos por los monopolios y a una calidad precaria.

J. R. Logan, assistant editor de The Taos News, semanal bilingue del Santa Fe
New Mexican. Nuevo México, es uno de trece consultados (10,23%) que avizoran
un futuro “excelente” por considerar —en una respuesta en inglés— que “la
demografia crece rapidamente y la industria responde con una cobertura mas

considerada de los asuntos hispanos”.

Pero JesUs del Toro, director editorial de La Raza (Chicago), La Prensa (Orlando),
La Opinion de la Bahia (San Francisco) y Rumbo (Houston), de lllinois, representa
a la mayoria que considera “regular” la situacion actual del periodismo hispano y
“buena” la vision de futuro, esta Ultima apreciacion “en la medida en que se
comprenda a cabalidad la transicion a lo digital y se retomen en paralelo
preceptos basicos de calidad en la investigacion, la redaccion y la verificacion de
gue el periodismo hispano tiene buen porvenir, sobre todo si aborda con decision
los temas cruciales de interés para los hispanos desde una perspectiva mas

combativa y convencida”.

Para Douglas Rojas-Sosa, editor de elnuevoherald.com diario digital de EI Nuevo
Herald, de Miami Herald Media Company/The McClatchy Company, Florida, el
futuro es “muy bueno” porque “la comunidad hispana en Estados Unidos esta
creciendo y atrayendo a muchos periodistas talentosos. El reto es poder darles

oportunidades a estos nuevos periodistas que llegan al pais”.

En cambio Carlos Puello Mejia, editor de La Nacion Hispana, semanario en

prensa y digital de Hispanic Marketing, Carolina del Sur, vota por “regular” por
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considerar que “un conglomerado de medios poderosos va a consolidar su
monopolio, mientras que las publicaciones pequenas intentaran sobrevivir con
Sus escasos recursos y lucharan por no desaparecer, pero sin posibilidades

reales de crecimiento”.

Lorena Ester Lopez Altamirano, editora de La Prensa en lowa, quincenal, prensa y
digital en lowa, considera “deficiente” el estado futuro del periodismo en
espanol, “al menos en prensa”, porque “la nueva generacion de hispanos no esta
aprendiendo a leer, hablar o escribir el idioma y esto se va a ver reflejado en el

periodismo hispano del futuro”.

La opinion mas lapidaria es de Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano
Times, un mensuario que dejo de imprimirse para pasar a ser digital en julio del
2015, de California. Después de calificar de “pésimo” el periodismo actual, ni
siquiera dio igual calificacion al estado futuro del periodismo. “Agregaria nulo”,

escribio. “¢Calidad periodistica... Algo mas que O”.
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Figura 5. Respuestas a la pregunta sobre el estado econémico actual del periodismo.
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Apenas uno de 117 consultados (0,86%) considerd excelente el estado
econdmico actual del periodismo hispano en Estados Unidos, mientras que 7

(5,98%) lo calificaron de pésimo.

El Unico que votd por “excelente” fue Luis F. De Ledn, presidente y editor de El
Reportero Las Vegas, revista mensual, prensa y digital en Nevada. Opiné que “de
acuerdo con la incertidumbre de la actual economia global y con el manejo de los
activos dentro las empresas periodisticas tanto en las empresas pequenas asi
como las grandes corporaciones, podria ser alentador de acuerdo con el peso de
la noticia y su impacto en los oyentes, lectores, educadores y seguidores de la

informatica”.

Una mayoria de 51 (43,59%) opind que el estado econdmico actual del
periodismo es regular, seguido de los 32 que lo calificaron de deficiente
(27,35%). Otros 21 (17,95%) lo ven bueno, y solo 5 (4,27%) muy bueno.

Quienes alientan una opinibn mas o menos positiva esgrimen un mercado
publicitario “interesante”. Pero son muchos los que lamentan la carga econémica
de mantener un equipo profesional, la falta de ingresos o la amenaza de las

nuevas tecnologias a los periodicos.

Manuel Aguilera, director del Diario Las Américas, de Las Americas Multimedia
Group, prensa y digital, de la Florida, considera “bueno” el estado econémico
actual del periodismo porque “hay un mercado publicitario interesante, sobre

todo en weby TV”.

Entre la mayoria que votd por “regular”, Normand Garcia, editor de El Sol de
Yakima, semanario bilinglle de Yakima Herald-Republic en el estado de
Washington, aduce que “el aspecto econdmico sigue siendo dificil para las
pequenas publicaciones. Contar con un equipo de periodistas es, a veces, un
sueno para una publicacion debido al costo. El Sol de Yakima solo cuenta con un

editor que hace de reportero, fotégrafo, disenador de pagina, etcétera”.
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También califica de “regular” el estado econémico actual del periodismo en
espanol José Luiz Ruiz, editor en jefe de El Aviso Magazine, semanario en prensa
y digital de California, porque “las ventas son raquiticas y la gente poco se
interesa en leer en papel”. Otro de quienes votaron por “regular” es Hernando
Amaya, director de noticias de NORSAN Media que publica Hola, semanal,
prensa y digital en Carolina del Norte y Florida, quien fundamenta su opinion en
que “las empresas pagan menos a los periodistas hispanos en comparacion con

las empresas estadounidenses”.

El estado econdmico actual del periodismo hispano se encuentra en una fase
critica, argumenta Victor Cuenca, director y editor de Providence en Espanol,
diario, prensa y digital de Hispanic Media Publishing, Inc. Rhode Island, debido a
que “los medios hispanos en los Estados Unidos, han sufrido varios golpes
econdmicos, empezando el 2007 con la crisis inmobiliaria, pasando por la
recesion de los Ultimos anos y terminando con la expansion de los medios
digitales y la moda de las redes sociales. La informacion ya no es un monopolio
de los periédicos, sino que ahora se tiene que compartir con las redes sociales.
Razon suficiente para que los periodistas hispanos no hayan sido reconocidos

econdmicamente y hayan perdido la pasion por el buen periodismo”.

Albor Ruiz, columnista retirado del New York Daily News, y excolaborador de Hora
Hispana, el semanario en espanol del Daily News, de Nueva York, que dejo de
publicarse, considerd “deficiente” el estado econdmico actual del periodismo con
la justificacion siguiente: “Las empresas siempre estan ‘llorando miseria’. Pero
muchos creen que son excusas para pagar poco a los periodistas y no invertir en

lo que debia invertir para mejorar la cobertura y la calidad de la publicacion”.

Para Alfredo Carbajal, managing editor de Al Dia, The Dallas Morning News/A.H.
Belo Corporation., de Texas, el estado econémico actual es “muy deficiente”
porque a su juicio “no es apropiado y no hay interés en construir medios

responsables. La prensa escrita hace esfuerzos valiosos, pero muy aislados, la
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television seguira enamorada de las telenovelas y las mujeres con poca ropa. Y la

radio siempre ha sido vergonzosa”.

Augusto Ratti Angulo, editor general de El Eco de Virginia, semanario bilingue en
prensa y digital de Virginia que ya dejo de publicarse, considera que el estado
econdmico es “muy malo porque los teléfonos inteligentes han eliminado la

necesidad del periodico”.

Y Mercedes Vigon, profesora asociada y directora asociada en el International
Media Center, School of Journalism and Mass Communication, de la Florida
International University, voté por “pésimo” por considerar que “hubo una burbuja
especulativa, se vendieron los medios a precio de oro, y no producen lo suficiente
para contentar a los inversores. Se estan haciendo recorte, tras recorte, y claro el
publico que ve su informacion reducida a la minima expresion y tiene mejor

acceso a otras fuentes de noticias... se desvincula”.

6.19% 6.19%

& Excelente
18.58% & Muy bueno
.\ Bueno
& Regular
24.78% 28.32% i Deficiente
Pésimo

-

Figura 6. Respuestas a la pregunta sobre el futuro econémico del periodismo.

El panorama a futuro se presenta algo mejor, segin los encuestados, ya que, en
comparacion con el panorama actual que fue calificado mayormente de

“regular”, entre las estimaciones del futuro predomina la calificaciéon de “bueno”
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con un 28,32%, lo que sugiere que los encuestados tienden a confiar en un

futuro mejor.

Por cierto, no son pocos menos los que avizoran un futuro “regular” con 24,78%,
aunque por otra parte la calificacion de “muy bueno” obtuvo el 15,93%. En los
extremos estan los siete encuestados sobre un total de 113 que anticipan un
futuro “excelente” y el mismo naimero que lo prevé “pésimo”, ambos con 6,19%.

El mas optimista fue Rafael Prieto, director editorial del semanario Qué Pasa-Mi
Gente, de Carolina del Norte, que pese a considerar “deficiente” el estado
econdmico actual del periodismo hispano en Estados Unidos, prevé un futuro

“excelente”.

“El progreso econdmico sera asombroso”, afirma. “A finales de los cincuenta del
siglo pasado, a Ignacio Lozano Jr., hijo del fundador de La Opinion de Los Angeles
le preguntaron acerca de su futuro. El contestd que estaria desempleado porque
los lectores de La Opinién que llegaron entre los veinte y cuarenta del siglo XX se
estaban muriendo. En los ochenta, La Opinién dio un despegue, del que fui
participe, que lo llevd a convertirse en el principal diario en espanol del pais.
Actualmente, los hispanos en Estados Unidos son la economia 14 del mundo
(décimo cuarta), si los latinos constituyeran un pais. Los estudios indican que el
espanol continuara siendo usado en el pais mas alla de la primera mitad del siglo
XXI. Asi, que los medios en espanol se fortaleceran como lo han hecho en el

pasado”.

Por su parte Juan Carlos Ramos, dueno y publisher de EI Tiempo New Orleans,
mensual, prensa y digital de JC Media, en Luisiana, lo considera “muy bueno
siempre y cuando la comunidad hispana siga demostrando que tiene el poder
adquisitivo”. Para Fernando Gutiérrez, publisher de El Sol de Nevada, semanal,
prensa y digital en Nevada, el panorama futuro es “muy bueno” debido a que “la

tecnologia permitira al periodismo extender sus fronteras y su potencial”.

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

Instituto Cervantes at FAS - Harvard Un iversity © Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

26



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

Alicia Garcia de Angela, directora de contenido y comunicaciones de EH Hispanic
Media para El Clasificado, EI Punto magazine y Quinceanera.com magazine,
prensa y digitales de California, coincidié con una mayoria al considerar “regular”
el estado econémico actual del periodismo y “bueno” el estado econémico en el
futuro con la argumentacion siguiente: “La prensa escrita va a tener que
ofrecerse de forma gratuita en casi todos los mercados y va a servir solo como
‘branding’ de sus plataformas digitales, que son las que estaran centradas en
producir beneficios. En general los medios hispanos que se sepan adaptar a las
nuevas tecnologias triunfaran y cada vez habra cada vez mas grupos de medios
hispanos aliados con medios anglos cuyas plataformas englobaran medios

impresos, radio, television y web”.

También considera “bueno” el futuro econémico de los medios hispanos Marco
Ortiz, editor de contenido de Reflejos Bilingual Newspaper, prensa y digital de
Paddock Publications en lllinois “porque la economia general estd mejorando y
porque las companias estadounidenses ahora quieren sacarle mas provecho al
gran poder de compra de los hispanos en EE.UU., por lo cual mejorara la venta de

anuncios en los medios escritos y digitales”.

Clemente Nicado, publishery editor de Negocios Now, medio digijtal, bilingte (con
mayoria en espanol) y fundador del diario Hoy del Chicago Tribune, en lllinois,
ofrecid la respuesta mas original ya que votd simultaneamente por “muy bueno”
y “deficiente”, con la explicacion de “muy bueno si logra adaptarse a las nuevas

circunstancias (avance del Internet). Deficiente, si falla en lo anterior”.

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

Instituto Cervantes at FAS - Harvard Un iversity © Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

27



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

El objetivo del periodismo

Conmover
Convencer
Orientar
Educar
Explicar

Informar

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Informar | Explicar Educar Orientar | Convencer |Conmover
Seriesl| 89.47 58.93 37.43 32.51 26.55 18.93

Figura 7. Respuestas a la pregunta sobre el objetivo del periodismo.

Como era de suponer, la mayoria de los colegas consultados considerd que el
objetivo principal del periodismo en espanol en Estados Unidos es de informar,
tal como afirmaron 63 de 68 quienes respondieron colocandolo en primer
término en una lista de seis rubros. Solamente cinco no le asignaron el primer

lugar: dos lo consideraron en segundo término, otro en tercero y otro en cuarto.

Para esta tabla se asign6é 1 punto al primer objetivo en la respuesta de los
encuestados, 2 al segundo y siguiendo asi hasta 6 al sexto y ultimo. El objetivo
“informar” fue el Unico que incluyeron todos los que respondieron a esta parte de
la encuesta (68). Los demas rubros (“explicar”, “educar”, “orientar”, “convencer”
y “conmover”) recibieron entre 60 y 67 respuestas. Para determinar con
precision la posicion relativa de cada rubro, se determiné la proporcion entre el
total de puntos recibidos y el total de respuestas. Desde ya, la menor cantidad de

puntos correspondia a un lugar mas destacado.
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La conclusion fue que “informar” fue considerado el objetivo principal del
periodismo con 89,47%. Le siguieron “explicar” (58,93%), “educar” (37,43%),
“orientar” (32,51%), “convencer” (26,55%) y “conmover” (18,93%).

Alberto Avendano, director (executive editor) de El Tiempo Latino, publicacion
hispana de The Washington Post, respondid que “Hoy lo mas importante es
explicar y orientar cada vez que se informa. Supongo que siempre se acaba
educando de alguna manera, pero el oficio del periodista no es convencer a
nadie. Claro que hay periodistas que informan explicando su punto de vista para
tratar de convencer a su audiencia... Siempre que la audiencia sepa que el

informador esta emitiendo su perspectiva el juego puede ser hasta educativo”.

Efrain Chinchilla Cruz, editor de las revistas Gente de Exito y Opciones,
mensuarios de Arizona, fue de todos los encuestados quien colocé la opcion de

“informar” como cuarto objetivo detras de “educar”, “orientar” y “explicar”, y solo

delante de “convencer” y “conmover”.

¢Cual fue el criterio de inclusion de dichos rubros? El de “informar” no requiere
explicacion ya que se considera tradicionalmente la funcion primordial del
periodismo. Otros dos responden a “géneros” del periodismo: “explicar”
corresponde al analisis noticioso y “convencer” a la nota editorial, con una
importante salvedad. Considero que muchas notas editoriales tienen un
proposito de denuncia, ya sea de corrupcion, irregularidades, abusos,
despropodsitos. Y que esa denuncia busca alertar y aun “convencer” a los lectores
de que algo anda mal y requiere una solucion. Sin embargo, objeciones como la
de Avendano o del director de la Academia Guatemalteca de la Lengua, Mario
Antonio Sandoval, académico y periodista, en su discurso de ingreso en su
academia, de que el periodismo no se propone convencer a los lectores, me
hicieron reflexionar sobre la conveniencia de incluir ese rubro. Pero llegué a la
conclusion de que tanto los colegas Sandoval y Avendano tienen tanta razon

como yo: si bien la nota editorial no se propone “convencer” necesariamente
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sobre una solucidon concreta al problema que plantea, tiene en cambio la

intencion de “convencer” a los lectores de que hay algo malo que arreglar.

El rubro “conmover” fue incluido porque a mi juicio es aquello en lo que hacen
hincapié las llamadas “notas de color” o de “interés humano”. “Educar” tuvo su
lugar debido a la prédica de muchos periodistas de que debe ser una de las
funciones esenciales del periodismo en la vida moderna. Y “orientar” lo inclui aun

a riesgo de gue se superpusiera parcialmente con “educar” y “explicar”.

Los medios hispanos y el idioma espanol

Mas del 60% de los periodistas consultados consideran que los medios en
espanol en Estados Unidos contribuyen al mantenimiento del idioma, pero creen
en cambio que el lenguaje utilizado no es demasiado correcto, tiene una calidad

cuestionable y una ortografia apenas pasable.

En la seccion relativa al idioma, las respuestas indicaron los porcentajes
siguientes, donde 100 representa un nivel excelente, 80 muy bueno, 60 bueno,
40 regular, 20 deficiente y O pésimo. La cifra entre paréntesis indica la cantidad

de respuestas.

Cabe destacar que en las cuatro preguntas de esta seccion, en qué medida el
periodismo en espanol contribuye al mantenimiento del idioma, a su correccion,
a su calidad y a la ortografia, diez consultados se quejaron del uso del

espanglish.
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Ortografia

Calidad del espaiiol
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Figura 8. Respuestas a la pregunta sobre las contribuciones el periodismo a la lengua espanola.

El periodismo contribuye a mantener el espanol... atn con fallas
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Figura 9. Respuestas a la pregunta sobre la contribucion del periodismo al mantenimiento del
espanol.

Una mayoria considera que los medios hispanos contribuyen al mantenimiento

del idioma, pese a sus fallas.
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Angel Ramos, dueno de El Sol de Cleveland, periédico quincenal y digital de Ohio,
votd por la calificacion de “excelente” por considerar que el periodismo en
espanol “nos ayuda a mantener nuestra identidad como hispanos y asegura que
las generaciones futuras tengan un legado seguro de sus antepasados. Ademas
preserva nuestra historia y quiénes somos como hispanos/ latinos en este pais”.
También optd por “excelente” Valdemar Gonzalez, editor de El Mundo, semanal,
prensa y digital en Nevada, porque “ademas de la familia es el mejor modo de
ejercer espanol: usarlo y disfrutarlo”. Y la calificacion de “excelente” que da
también Luis G. Espinoza, director de La Noticia de Misisipi, semanal, prensa y
digital, se debe a un motivo bien claro: “en nuestro caso, es el Gnico medio en

espanol en el area”.

Los medios en espanol “son practicamente la Unica forma de mantener vivo el
idioma espanol en Estados Unidos en vista de que la educacion bilinglie en las
escuelas ha fracasado”, en opinion de Alicia Garcia de Angela, directora de
contenido y comunicaciones de EH Hispanic Media para El Clasificado | El Punto
magazine | Quinceanera.com magazine, prensa y digital, de California, que voto

por “muy bueno”.

También coincidieron en la calificacion de “muy bueno” otros dos colegas.
Reinaldo Escobar, publisher y editor de The Spanish Times, quincenario de Utah,
fundamento su voto aduciendo que “tal vez después de las abuelas, los medios
de comunicacion en espanol son los responsables de que la lengua de Cervantes
no haya muerto en Estados Unidos”. Y Rigoberto Castro Velazquez, editor de La
Prensa de Minnesota y Revista Vida y Sabor, semanarios, prensa y digital, de
Latino Communications Network. Minnesota, se limitd a sentenciar que “se

educa a través del idioma”.

Mercedes Vigon, profesora asociada y directora asociada en el International

Media Center, School of Journalism and Mass Communication, Florida
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International University de Florida, califica de “deficiente” el aporte del
periodismo hispano al mantenimiento del espanol por considerar que “es dificil
manejar un idioma entre tanto anglicismo. A veces hay que entrevistar a gente

que tiene algo interesante que decir, pero se expresa a las patadas. jNi modo!”.

Elias Gutiérrez, editor de Latino Press, semanal, prensa y digital en Michigan, no
votd por ninguna de las seis opciones entre “excelente” y “pésimo”, pero
comenta: “No creo que a los medios en espanol les interese contribuir al idioma
espanol; les interesa llegar a las comunidades de habla en espanol para poder

hacer llegar su publicidad”.
Y Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano Times, publicacion digital de
California, considera “pésimo” ese aporte porgue a su juicio “lo poco que hay es

un verdadero desastre. Idioma espanol o castellano, como tal, no existe”.

El periodismo contribuye a medias a la correccion del idioma
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Figura 10. Respuestas a la pregunta sobre la contribucion del periodismo a la correccion del
idioma.
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Ante la pregunta de si el periodismo en espanol en Estados Unidos contribuia a la
correccion del idioma, Adriana Bianco, colaboradora de la Revista Américas-OEA
en Washington DC, El Diario (Nueva York), y la agencia EFE, voto por “regular”,
con la aclaracion de que “los medios no tienen obligacion de correccion
idiomatica. Para eso estan los centros educativos y las escuelas. Suficiente que
se escriba un espanol neutro y comprensible y que la television y la radio

mantengan un nivel sin vulgarismos ni regionalismos”.

Ricardo Trotti, director ejecutivo de la Sociedad Interamericana de Prensa en la
Florida, también considerd “regular” el aporte a la correccion del idioma:
“Lamentablemente hay poco cuidado en la redaccion, y la diversidad es tomada

COmo excusa para conspirar contra el idioma”, opind.

Dos de los consultados se quejaron de la presencia del espanglish en la
redaccion de los medios en espanol: Michel Leidermann, director de El Latino,
semanal, prensa y digital de Arkansas Times, en Arkansas, quien voté por
“regular”, coment6 que “muchos recurren al espanglish y no al castellano puro”.
Y Vilma Firce, managing editor de Latinos Unidos de Nueva Jersey, mensual,
prensa y digital, de J.A. Rod Associates, LLC. en Nueva Jersey, que votd por
“bueno”, opind que “la programacion que proviene de nuestros paises hispanos
mantiene la correccion del idioma. La programacion creada aqui tiende a tener

demasiado espanglish y errores gramaticales/ortograficos”.

Tras votar por “deficiente”, Juan Varela, vicepresidente de contenido de
Impremedia (El Diario de Nueva York y La Opinion de Los Angeles), fundamento
su voto en que “el idioma empleado en los medios es de muy baja calidad, con
enormes imperfecciones de estilo, gramaticales y Iéxicas. En EE UU se
encuentran expresiones y formas, sobre todo de escribir, que no pertenecen al

espanol de ninguno de los paises de habla hispana. La enorme riqueza |éxica,
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estilistica y literaria del espanol de Latinoamérica no esta presente en el espanol

de los medios norteamericanos”.

Juan Esparza Loera, editor de Vida en el Valle, prensa y digital, bilingle, de
McClatchy Newspapers, de California, uno de los once que votd por “pésimo”,
explicd que “hace anos, le pregunté al publisher de un semanario por qué no le
importaba el espanol correcto, y él respondio: "Ja, eso no me importa. jEl dinero

es lo que me importa!"

Y Roberto J. Bustamante, redactor especial de Ahora News, digital, 6rgano del
Puerto Rican Congress of New Jersey Inc. de Nueva Jersey, lanza un grito de
alarma: “no debemos permitir que el periodismo basura tenga que invadir

nuestros medios”.

La calidad del espanol en los medios deja que desear
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Figura 11. Respuestas a la pregunta sobre la contribucion del periodismo a la calidad del idioma.

Jesls del Toro, director editorial de La Raza (Chicago) semanal en prensa y

digital, La Prensa (Orlando), La Opinién de la Bahia (San Francisco) y Rumbo
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(Houston, digital), estuvo entre el mas del 42% que considerd “regular” la calidad
del espanol en los medios. Opind que “hace falta mayor nivel, tanto en lo basico
a nivel ortografico, gramatical y demas como al nivel mas complejo de lo
narrativo. Pero eso no es exclusivo de los medios en Estados Unidos, en general

hace falta eso en todo el mundo hispanohablante”.

Brunilda Fernandez, duena de Latino News of Tennessee, bisemanal, prensa y

digital, también voto6 por “regular” aduciendo que “nadie lo toma en serio”.

También votaron por “regular” Guillermo Rojas, presidente y CEO de La Semana
del Sur, de Oklahoma. “porque hay muchas publicaciones manejadas por gente
sin formacién académica”, y su colega José Neil Donis, publisher y director de Al
Dia en América, quincenal, prensa y digital, bilinglie, de Kentucky, quien opin6:
“cualquiera inicia un perioédico o revista, sin respetar cosas tan simples como los
derechos, licencias o permisos para publicar notas de agencias u otros medios.
Esto, aunque deberia de mejorar la calidad de algunos, puesto que es
competencia entre los medios, no lo hace puesto que se vuelve una competencia

desleal y a veces corrupta”.

Y Lilia O’Hara, editora de los semanarios Enlace y Vida Latina San Diego de UT
San Diego, California, argumenta que “los medios mas que nada son negocio y
en la mayoria de los casos quienes los dirigen son empresarios y quienes los
producen no necesariamente son periodistas y hacen lo que pueden sin

preocuparse de la ortografia y menos aln de la gramatica”.

Algunos de los colegas se quejan de que los medios utilizan “mucho espanglish”.
Entre ellos estan Lisa Lopez, managing editor de Dos Mundos, semanal bilingle
en prensa y digital de Kansas, como también Farhana Hibbert, publisher de
Idaho Unido, quincenal bilinglie, de HBBCo. Publishing, que dejo de publicarse,

quien comentoé en inglés que “revisamos muchos periddicos en el pais antes de
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iniciar el nuestro. Las habilidades en el lenguaje espanol eran débiles e
inconsistentes en muchas publicaciones. Muchas utilizaban espanglish”. Ambas

votaron por “deficiente”.

Leah Schmalzbauer, profesora de sociologia en Massachusetts y exprofesora de
sociologia en la Universidad Estatal de Montana, Montana, esta entre quienes
consideraron “pésimo” el nivel de calidad del espanol... por inexistente. Opind en
inglés que “hay pocos recursos para apoyar un medio de habla en espanol en
Montana... Ni siquiera se puede obtener diariamente el New York Times en
Montana, de modo que no tengo mucho optimismo acerca de los medios en

espanol”.

El Unico que alaba la calidad del espanol por considerarla “excelente” (en
contraste con seis que la ven “pésima”) es Rafael Prieto Zartha, director editorial
del semanario Qué Pasa-Mi Gente, prensa y digital, de Latino Communications.
Carolina del Norte ,“porque refleja la forma de hablar y escribir el espanol en
Estados Unidos, incluso la incorporacion de los estadounidismos, que son un

factor de unidad del idioma en este pais”.
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La ortografia, «como en botica», tiene de todo

1.69% 5.09%

7.63%
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22.03% 0
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.

Figura 12. Respuestas a la pregunta sobre la ortografia en los medios en espanol.

Los periodistas hispanos consideran que el nivel de la ortografia en los medios
en espanol en Estados Unidos es regular, con una calificacion que apenas supera
el 40%. Casi un 35% voto6 por “regular”, un 29% por “bueno” y 22% “deficiente”.
Mientras las calificaciones “muy bueno” y “excelente” obtuvieron 5% y menos del
2% respectivamente, nueve colegas consideraron “pésimo” el nivel de la

ortografia, casi un 8%.

Cuatro periodistas atribuyeron en parte la deficiencia de la ortografia a la falta de
correctores: Diego Barahona, editor de La Noticia, semanario en prensa y digital
con una seccion bilinglile, de Carolina del Norte, votd por “regular”; Adriana
Bianco, colaboradora de la Revista Américas-OEA, Washington DC, El Diario
(Nueva York) y agencia EFE, “deficiente”, y Douglas Rojas-Sosa, editor de
elnuevoherald.com diario digital de EI Nuevo Herald, de Miami Herald Media
Company/The McClatchy Company, Florida, “regular”. Jorge Mederos, exeditor de
La Raza de Chicago y EFE, en lllinois, votd por “bueno” aunque con reservas y
opind que “supo ser mejor, pero los medios estan cortando gastos y con ello los

recursos dedicados a la correccion de estilo”.
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Otros dos comentaron que si no hay mas errores se debe a los correctores
automaticos en las computadoras. Mercedes Vigdon, profesora asociada y
directora asociada en el International Media Center, School of Journalism and
Mass Communication,de la Florida International University, no voté por ninguna
categoria pero comenté que “gracias al corrector (automatico) la ortografia no es
muy desgraciada, pero la gramatica, en general, estda completamente invadida de
expresiones prestadas del inglés”. Y Alberto Oliva, exdirector editorial,
exsubdirector de las revistas People en Espanol y Fortune Americas (de Time
Inc.), exdirector editorial del grupo Hispanic Media Ventures de Meredith
Corporation, incluso las revistas Ser Padres, Siempre Mujer, Espera y Bebé, en
Nueva York, opina que la ortografia es “regular” y que quienes escriben en los
medios en espanol “se salvan porque ahora tienen el diccionario incorporado al

software”.

Pero precisamente en ese auxilio de los sistemas digitales radica el problema de
la ortografia, afirma Marlon Goémez, subeditor de EI Mundo Newspaper,
semanario en prensa y digital de Texas. “Son frecuentes los errores, sobre todo
en publicaciones muy locales”, afirma después de considerar “bueno” el nivel de
la ortografia. Pero aclara que “lo peor es cuando no tienen personal capacitado y
se valen de traducciones a través de herramientas digitales, que alteran la

gramatica y el sentido de la informacion”.

Pese a considerar “bueno” el nivel de ortografia en los medios hispanos, Maria
del Carmen Amado, general manager y editora de Westchester Hispano de
Nueva York y New Jersey Hispano de Nueva Jersey, advierte que “sobre todo en
los medios comunitarios pequenos y étnicos, el nivel de la ortografia deja mucho
que desear. Los propietarios no son periodistas y mas bien son comerciantes que
dedican la mayor parte de sus paginas a anuncios publicitarios y publican pocos

articulos mal escritos”.

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

Instituto Cervantes at FAS - Harvard Un iversity © Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

39



(DBSERVATORIO

W de la lengua espafiola y las culturas hispanicas en los Estados Unidos

Uno de los que califican “regular” el manejo de la ortografia es Luis F. De Ledn,
presidente y editor de El Reportero Las Vegas, revista mensual, prensa y digijtal,
de Nevada, quien dice que “la mayor parte de los integrantes (empleados) son
una mezcla de anglosajones y latinos nacidos y creados en Estados Unidos asi

como educados donde el principal idioma es el espanglish”.

A Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano Times, digital de California, no
le basto votar por “pésimo” para describir el nivel de la ortografia. “Esta encuesta
parece hecha adrede”, afirma. “Ya de solo llenarla parece que me estoy

volviendo masoquista”.

Y Maria Dolores Bolivar, colaboradora de UT San Diego/Enlace/Vida Latina,
ahora filial de Los Angeles Times, en California, voto por “bueno” pero aclarando
que al igual que se dice en México “como en botica: una gran variedad que va

desde la excelencia hasta la pésima ortografia”.

Mejor los medios en espanol que los bilinglies

26.67%

i Espafiiol

44.88% K Bilinglie

Ambos

& Respuesta mixta

Figura 13. Respuestas a la pregunta sobre la preferencia del idioma del medio.

Los periodistas hispanos prefieren las publicaciones en espanol a las bilingues
en proporcion apenas superior de dos a uno, mientras menos del 10% favorecen

ambas. De 127 que respondieron a la pregunta, 57 votaron por los medios en
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espanol y 28 por los medios bilinglies. Otros 34 (una elevada proporcion de
26,78%) entre los 127 que contestaron la pregunta no dieron una respuesta

especifica que encajara exactamente en las tres opciones antedichas.

Excluyendo quienes dieron respuestas mixtas, los 93 encuestados que
respondieron especificamente a la pregunta “Para los hispanos, ¢conviene mas

ofrecerles medios en espanol o bilinglies?”, dieron las cifras siguientes:

8.60%

i Espafiol
& Bilinglie

Ambos

Figura 14. Respuestas a la pregunta sobre la preferencia del idioma del medio excluyendo las
respuestas mixtas.

Entre la mayoria de periodistas que prefieren los medios en espanol que los
bilinglies se encuentra José Lopez, managing editor de La Prensa Libre,
semanario en prensa y digital de Arkansas Democrat-Gazette en Arkansas. Los
prefiere “en espanol, para mantener el idioma y permitirle que sea una lengua
aceptada en EEUU. Caramba, fue la PRIMERA lengua europea de EEUU, tiene su
espacio histérico. Ademas, hay que darles opciones de lectura a nuestros hijos

para que acepten el espanol y lo aprendan bien”.

También prefiere los medios en espanol Juan Varela, vicepresidente de

contenido de Impremedia (El Diario de Nueva York y La Opinién de Los Angeles).
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“Nuestra experiencia es que hay un publico que se identifica, valora y lee en
espanol. Una situacion que cambia con las generaciones educadas en inglés o
con audiencias muy integradas. Pero en todo caso hay una vinculacion
emocional, intima, pero también historica y comunitaria que sigue siendo
importante incluso para los hablantes de inglés. Los dos idiomas tienen su lugar,
pero para medios como los nuestros el espanol sigue siendo la herramienta de

comunicacion e identificacion principal”.

Marcelo Wheelock, copy editor de Mundo Hispanico, prensa y digital de The
Atlanta Journal-Constitution/Cox Media Group en Georgia, explica que considera
mas convenientes los medios en espanol porque “los periddicos bilinglies no

funcionaron y no funcionaran. Este experimento ya se hizo y fracaso”.

En espanol, afirma Andrés Abreu, editor general de El Vocero Hispano, semanal,
prensa y digital de Michigan, “porque la comunidad hispanoparlante es la que se
interesa por el mundo latino; los hispanos que hablan inglés estan mas

integrados a la comunidad anglosajona que a la hispana”.

En cambio Carlos Nicho, editor de Mundo Hispano, mensual, bilingle, prensa y
digital de Tenesi, prefiere los medios bilinglies porque “la transicion del espanol
al inglés es necesaria. No debemos encerrar a una porcion de nuestra gente que

no entiende el idioma de su contorno”.

Para Cecilia Velazquez, publisher y presidente de Red Latina, prensa (quincenal)
y digital. Misuri, el tiempo tiene la respuesta: “bilingles... es la tendencia a

futuro”.

Y Aaron Lopez, publisher y editor de El Hispano, digital bilinglie en Pensilvania,
también vota por medios bilinglies que considera convenientes “para irse

asimilando a la cultura en que viven”.
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Mariela Murdocco, productora, reportera, fotdégrafa y videdgrafa, colaboradora de
Banda Oriental Latinoamérica, mensual de Nueva York y Nueva Jersey, y NJ
Hispano, quincenal, vota por “ambos”: “en espanol para mantener el idioma y

bilinglies para aquellos que no entienden bien en uno o el otro, para aprender”.

La respuesta a la opcion entre medios en espanol o bilinglies depende de varios
factores, sostiene Lilia O'Hara, editora de los semanarios Enlace y Vida Latina
San Diego de UT San Diego, en California. “Algunos lectores, los migrantes,
aunque entienden el inglés, pueden encontrar un valor agregado en el espanol
que es que el idioma les llega al corazdn, con expresiones que solo existen en su
idioma porque eso trae una carga emotiva, mas alld de lo meramente
informativo. El idioma evoca memorias de lugares y personas y apela a la
nostalgia, es como encontrar ese placer que se busca satisfacer cuando anda
uno buscando un auténtico restaurante (mexicano o argentino o brasileno), se va
en busca de un instante que nos recuerde nuestro primer hogar. Pero si se trata

de mera informacion, puede ser in inglés”.

Si se tienen en cuenta las respuestas mixtas, muchas de las cuales dijeron al
igual que O Hara que “depende” de distintos factores, estas representan un
elevado porcentaje del 26,77% del total de respuestas. Uno de los muchos
encuadrados en esta categoria es Rafael Navarro, editor de E/ Nuevo Georgia, de
New Georgia Media Inc. Bisemanal, prensa y digital, quien respondio “depende:
para publicos adultos en espanol 100%; para publicos jovenes, bilinglie”. Para
Francisco Escobedo, director general de Brownsville Herald, EI Nuevo Heraldo,
diario, y El Extra, semanal, de AIM Media, LLC. de Texas, “todo depende de la
asimilacion de la poblacién hispana en cada mercado. Por ejemplo, nuestros
periddicos se encuentran en la frontera con México, asi que la asimilacion no es
tanta como otras ciudades como San Antonio y Dallas. Pero es algo que cada
periodico tiene que estudiar al fondo porque como medios nos vamos a tener

que acoplar al idioma que nuestros lectores prefieren”.
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¢lmpreso o digital? Los dos... casi por partes iguales
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Figura 15. Respuestas a la pregunta sobre la preferencia del soporte del medio.

¢Qué medios periodisticos son mas importantes para la difusion de las noticias y
la preservacion del idioma espanol en Estados Unidos? Ante esta pregunta, una
mayoria superior al 52% considera que los dos por igual. Pero mientras los que
estiman mas importantes los medios impresos (un poco mas o decididamente)
superan el 29%, quienes opinan lo mismo de los medios digitales (un poco mas o
decididamente), representan poco mas del 18%, lo que indica una preferencia
por los impresos. La Unica de las seis opciones que no obtuvo respuesta alguna

fue la que indicaba “ninguno de los dos” (ni impreso ni digital).

Uno de quienes votaron por “los medios impresos decididamente” fue Emilio
Martinez Paula, director del semanario Informacion, prensa y digital de Texas,
quien opind que “aunque la tecnologia avanza cada dia, es mas emocionante
tener el periddico en las manos”. Roberto Martinez-Maestre, director general de
El Hispano, semanal, prensa y digital de Emes Publications, en Colorado, también

opta por los medios impresos.
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Por su parte Carlos Puello Mejia, editor de La Nacion Hispana, semanario en
prensa y digital de Hispanic Marketing, en Carolina del Sur, quien también optd
por los medios impresos decididamente, explica que “en el mundo de hoy, no se
puede concebir un medio impreso que no tenga presencia digital. Sin embargo,
los medios impresos tienen mayor perdurabilidad a nivel de memoria colectiva,
perduran, pueden ser releidos, y tienen mas peso en cuanto a la preservacion del
idioma. En la web, uno puede encontrar mas rapidamente las noticias -que por
lo general aparecen en un medio impreso- pero también las ve desaparecer mas

rapido. En internet hay mas superficialidad y menos control de contenidos”.

“Si bien es cierto que el digital esta creciendo, todavia se mantiene la tendencia
a leer el periodico impreso”, opina por su parte Nelly Carrién, directora de

Washington Hispanic, semanal, prensa y digital de Maryland.

Varios de los consultados aludieron especificamente a las diferencias
generacionales que insindan el paso de los medios impresos a los digitales.
Todos ellos votaron “los dos por igual”: Gonzalo Aguirre, director ejecutivo de La
Conexion, semanario de Velasquez Communications, semanal, prensa y digital en
Carolina del Norte, considera que “la transicion generacional es la razén por la
que ambos son medios a los que hay que darle importancia”. Para Maritza Lizeth
Félix, senior news reporter de Prensa Hispana Newspaper, semanal, prensa y
digital de Arizona, la situacion es clara: “las viejas generaciones ven el papel; las
nuevas van por lo cibernético”. Y Carlos Ortiz, editor en jefe de El Nacional
Newspaper, semanario en prensa y digital, ademas de franquicia de television de
MundoFox y Azteca América en Oklahoma, opina que “la mitad de la poblacion
parece seguir leyendo y manteniendo los medios impresos en hogares y como
consulta y la otra mitad acude a los teléfonos inteligentes para buscar su
informacion”. Para Maritza Lizeth Félix, senior news reporter de Prensa Hispana
Newspaper, semanal, prensa y digital de Arizona, esta claro: “las viejas

generaciones ven el papel; las nuevas van por lo cibernético”. Finalmente Gail M.
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Smith, publisher de Impacto Latin News, semanal, prensa y digital con una
plataforma en inglés, en Nueva York, opina que en este momento los dos por
igual “pues a nuestra cultura le gusta leer el periddico. Pero como pasa el
tiempo, digital va a tomar el lugar. Esto es inevitable porque los chicos hoy no

leen ningun periédico. Punto”.

“El futuro esta en los medios digitales”, sentencia Juan Varela, vicepresidente de
contenido de Impremedia (El Diario de Nueva York y La Opinion de Los Angeles),
después de votar por “los medios digitales decididamente”. “Desarrollar las
noticias y contenidos en las nuevas plataformas y adaptados a los nuevos
publicos y sus habitos es el desafio mas importante para que nuestro idioma y

vision de la informacién siga siendo relevante para la audiencia”.

También se inclina por los medios digitales decididamente Sebastian Pérez
Ferreiro, senior editor de bnamericas.com, ex senior editor de Sports lllustrated
Latino, news producer de NY1, news producer de WNBC/Telemundo, editor en
Associated Press y traductor en EFE, Nueva York. “¢Por qué”, se pregunta. “Hoy
en dia la gente consume noticias escritas o audiovisuales principalmente en su

smartphone. Los dias del quiosco de diarios estan contados”.

Beatriz Limon, reportera de La Voz Arizona, semanal en prensa y digital de The
Arizona Republic, de Arizona, es contundente: “los medios digitales son el futuro

del periodismo, por no sentenciar que ya son el presente”.

“Por ahora los dos medios son buenos”, dice José Hernandez, dueno y editor de
El Mananero Newspaper, quincenal, prensa y digital de Wisconsin, “pero llegara
el dia en que solo haya medios digitales, asi que desde ahora hay que

prepararse, pues este cambio viene ya en unos cuantos anos mas”.
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Graciela Amparo Ricciardi, directora de El Argentino Sin Fronteras, prensa digital
de Impact of Miami inc. de la Florida, sostiene que “para la difusion de las
noticias creo que los medios digitales, y para la preservacion del idioma, los

escritos”.

Jorge Alatrista, editor de Identidad Latina, quincenal bilingue, prensa y digital en
Connecticut, opina que los medios digitales e impresos se complementan vy
conjetura que puede haber una marcha atras: “Mas bien llegara un momento en
que habra algo de saturacion con lo digital y quiza muchos vuelvan a valorar el

papel impreso. El impreso esta vivo, y pese a todo, goza de buena salud”.

7.69%
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Figura 16. Respuestas a la pregunta de si son medios digitales, impresos o0 ambos.

¢Qué quieren los periodistas hispanos?

Los periodistas hispanos reclaman una mayor ayuda econémica con avisos que
les permitan llevar a cabo su tarea informativa, destacan su mision de servicio,
aspiran a un mayor profesionalismo, un mejor manejo del idioma, y proponen
que las entidades educativas —universidades, academias— contribuyan a la
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capacitacion de su personal, segin las conclusiones acotadas por los

encuestados.

Angel Ramos, dueno de El Sol de Cleveland, periédico quincenal y digital en Ohio:
“Necesitamos ayuda mas bien en lo econdémico, o0 sea, que mas agencias pongan
anuncios en nuestros periédicos para que estos medios puedan continuar

subsistiendo y haciendo la labor que hacen de dia en dia”.

Miguel Sarmiento, exsubdirector de ElI Diario/La Prensa, de Impremedia,
exsupervisor del servicio en espanol en linea de la Associated Press, exeditor
regional de AOL Latinoamérica, en Nueva York, opina: “Es una verdadera pena
que desde 1980 el periodismo haya cedido su integridad y su ética a los medios
comerciales, sin importar la plataforma... Los mercaderes van ganando y han
hecho de los periodistas vendedores de publicidad y promotores de relaciones
pUblicas. Sin embargo, por un breve momento internet nos ofrece ahora una
forma agil y econémica para trasmitir, difundir, escribir y reportar con la fidelidad

que el oficio merece”.

Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano Times, mensual digital de
California: “El problema y la grave situacion por la que atraviesan los hispanos en
cuanto a lo comunicacional, es la desinformacion. Cada dia peor. Este es un
circulo vicioso interminable de la cual nadie quiere salir, ya sea por conveniencia
o desidia. Los duenos de medios incrementan sus ganancias econdmicas y el
publico continda cautivo e intoxicandose tragando circo sin gracia. El futuro del
mal llamado ‘periodismo hispano’ sera mas negro de lo negro que es hasta
ahora. Quiza sobrevivan en algunos programas de las grandes corporaciones de
medios. Lamentablemente la apreciaciéon no es individual. Es de este contexto
donde surge la cierta preocupacion de que si no estaremos (los que
pretendemos hacer periodismo en espanol en USA) disparando al aire a patos

gue no estan volando, porque el ‘periodismo’ hispano que se hace actualmente
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en esta nacion, definitivamente, se encuentra dirigido a la ‘Tia Juanita’ o al
vecino castrado culturalmente. Esperamos hallar patos en el aire y ayudar a
reeducar comunicacionalmente a la gente. P.D.: Ojala que mis respuestas se
tomen con altura de miras. Espero que no caiga en manos, ojos y oidos de los
tradicionales ‘periodistas’ a los que todo lo que sea critica le ofende (jno
sabemos con qué infulas!), cuando se les hace ver la realidad y no los

acostumbrados carinos en la espalda”.

Adriana Bianco, colaboradora de la Revista Américas-OEA, Washington DC, El
Diario (Nueva York), agencia EFE, nos dice: “El periodismo en espanol tiene una
amplia e importante tarea en EE.UU. Mantener la excelencia de la lengua y crear
vinculos de intercomunicacion con todos los hispanos, convirtiendo la lengua en
un factor de union y pertenencia. Valorizar la importancia de la lengua y levantar
la autoestima de los hispanohablantes para que tomen conciencia de su lengua
y de su cultura hispana. Promover el sentir orgullo de la Hispanidad. No perder
los conceptos éticos ante las presiones econdmicas. Ante los cambios
tecnolégicos y sociales ofrecer rapida respuestas para que la comunidad hispana
no quede rezagada. Alentar la educacion de sus profesionales periodistas, con
sensibilidad humanistica. Considerar las estrategias politicas y crear un
verdadero poder a través de la lengua, la union y la informacion de la cultura

hispana”.

Andrés Abreu, editor general de El Vocero Hispano, semanal, prensa y digital de
Michigan: “Para que los medios en espanol realicen un trabajo que contribuya a
enriquecer el idioma es necesario la profesionalizacion de los mismos. Que haya
mas profesionales del periodismo que trabaja en los medios hispanos. Pero para
ello los medios necesitan recursos. Se necesita mas orientacion a los nuevos
empresarios de medios, para que entiendan que saturar un mercado no
contribuye ni a ellos ni a su competencia. Que existen multiples variedades de

ejercicios de medios que pueden hacer que en cada rama se trabaje con mayor
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calidad. Siempre les recomiendo a las personas que quieren hacer publicaciones
qgue se especialicen en un area y no intenten abarcar todas. Cuando los medios
desarrollan un area crean un mercado para esa area, pero cuando repiten lo
mismo de lo que existe solo logran dividir el pastel y quedar todos mal

alimentados”.

Alvaro Arteaga, director de El Sol News, semanal, prensa y digital de Connecticut:
“Necesitamos crear conciencia entre los medios hispanos sobre la verdadera
razén de nuestra existencia. Si bien es cierto que dependemos mucho de la parte

economica, no debemos olvidar nuestra verdadera vocacion de servicio”.

Rafael Prieto Zartha, director editorial del semanario Qué Pasa-Mi Gente, prensa
y digital, de Latino Communications. Carolina del Norte: “A los medios de
comunicacion les pido que convoquen a una cumbre para definir criterios.
Tendria que ser algo parecido a lo que ocurrié del 2 al 6 de octubre de 1989 en
Madrid cuando se congregaron en la capital espanola representantes de las
agencias de noticias para intercambiar ideas sobre el uso del espanol en los
servicios de noticias. Ese encuentro fue promovido por la Agencia EFE y la

Fundacién German Sanchez Ruipérez”.

Roman Pedraza Pérez, director general de la Revista Expresion, mensual, prensa
y digital de Texas: “La revolucion social/digital que vivimos nos ha metido en una
voragine sumamente dificil de escapar, y con todo esto nadie, absolutamente
nadie, esta haciendo nada para reglamentar o preservar la pureza del idioma
escrito en las redes sociales. No hay guias, maestros, escuelas, universidades;
nadie en el area pedagoégica que tenga establecida una estrategia para la
preservacion del idioma. Por eso encontramos tantos barbarismos escritos. Ojala
alguna entidad educativa se pudiera interesar por desarrollar coaliciones,

estrategias o campanas que nos ayuden a mantener la pureza del idioma”.
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Alfonso Nieto, publisher de Hola Tennessee Newspaper, prensa, quincenal, en
Tenesi: “Es invaluable el aporte que para la posteridad de nuestra lengua madre
pueden hacer los diarios en espanol, pero el ver el periédico como un fin
econOmico siega a muchos sobre el real aporte que se puede entregar a la
comunidad y alli baja la calidad de su contenido. Es muy dificil para uno criticar a
un colega de la misma plaza; seria muy interesante la existencia de un medio
centralizado de evaluacion de contenidos donde uno pudiera mandar textos y
este organo jalara las orejas a los periddicos sin calidad en el lenguaje, es decir,

me encantaria que alguien les hiciera pasar algunas verglienzas”.

Angela Maria Angulo, directora ejecutiva de El Mundo Newspaper, semanario en
prensa y digital en Texas: “El periodismo en espanol que se practica en Estados
Unidos esta en proceso de desarrollo, a pesar de los anos que tiene activo en
este pais. Para lograr la excelencia los medios hispanos deberiamos llegar a un
acuerdo para promover, impulsar y difundir un cambio en el enfoque de las
noticias, de los reportajes y de las entrevistas, para pasar de los
‘publirreportajes’ a las notas de investigacion exhaustivas, serias y de denuncia,
sin que esto represente una figura de conflicto para la comunidad que nos lee,
qgue ya tiene muchos problemas y dificultades actualmente. El cambio es dificil,

pero necesario”.

Douglas Rojas-Sosa, editor de elnuevoherald.com, diario digital de EI Nuevo
Herald, de Miami Herald Media Company/The McClatchy Company, Florida:
“Creo que el periodismo esta mas vigente que nunca, ya que siempre habra una
necesidad de contar historias e informar. El reto actual es poder utilizar las
plataformas digitales para seguir informando, de una manera creativa y til, y
gue sean viables econémicamente. Creo que es un momento muy emocionante
para los periodistas, ya que estamos en el medio de una revolucion informativa
que sigue evolucionando, y nadie a ciencia cierta como terminara o seguira

evolucionando este proceso”.
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Reinaldo Escobar, publisher y editor de The Spanish Times, quincenal. Utah:
“Considero que ni los gobiernos, ni las universidades han comprendido el
significado del espanol en Estados Unidos. No tienen conciencia del valor que
representa este tesoro cultural. El gobierno de Espana con las Academias de la
Lengua deberia crear un instrumento destinado a fortalecer la formacion vy
capacitacion de los periodistas hispanos que viven en paises en donde no se
habla la lengua de Cervantes y muy especialmente en Estados Unidos. Las
universidades desconocen el enorme potencial que representa el periodismo en
espanol en Estados Unidos y han dejado huérfana a esta franja poblacional en la
cual por lo demas podrian encontrar una cantera de candidatos para sus

diversos programas”.

Marilyn Coérdova-Winchell, editora de Hoy en las Américas, de Landmark
Community Newspapers, en Kentucky, que dejo de publicarse: “Es importante
mantener a los medios periodisticos entrelazados entre si en conferencias

nacionales para mantener la importancia del idioma y su correcta aplicacion”.

Instruir, ademas de informar, pero por el ejemplo y sin lecciones

6.67%

wsi
' No

Otro

Figura 17. Respuestas a la pregunta «,Considera que el periodismo en espafnol, ademas de
informar, debe instruir al lector en cuanto a la correccion de su idioma?».
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Una enorme mayoria del 72% considera que el periodismo en espanol, ademas
de informar, debe instruir a los lectores sobre la correccion de su idioma, aunque
hay quienes aclaran que se debe hacer mediante el ejemplo, sin lecciones ni
exceso de puritanismo. El 21,33% opina que esa no es la funcion del periodismo,
y el 6,66% cree que, si se escribe bien, se ejerce una influencia positiva sobre los

lectores.

Alfonso Lopez Collada G. editor y traductor de Public News Service, prensa y
digital bilinglie en Arizona, California, Colorado, Florida, Idaho, Nuevo México,
Nueva York, Oregon, Tenesi, Texas y Washington, dice que el periodismo debe
instruir a los lectores “pero con el ejemplo, no con ‘lecciones’, para evitar el
rechazo del pulblico”. “Por supuesto”, coincide Estefania Gareca, directora de
redaccion de Tiempos de América, digital, bilinglie de Indiana, que también votd

AT

por “si”. “Uno aprende con el ejemplo”.

“Si”, responde en inglés Yolanda DeJohn, administradora, editora y traductora de
La Isla Magazine, mensuario bilingle en prensa y diario digital en Carolina del
Sur, preguntada si el periodismo debe instruir ademas de informar.
“Lamentablemente muchos inmigrantes en Estados Unidos no completaron la
escuela en sus paises y algunos de ellos ni siquiera estudiaron, de modo que
para preservar nuestro idioma y seguir creciendo es responsabilidad de los

medios en espanol ayudar a esta gente a mejorar y aprender”.

Y José Abelar, experiodista de El Nuevo Hudson, Nueva Jersey, publicacion ya
desaparecida, aclara que el periodismo debe instruir en el idioma “pero sin llegar
al puritanismo linglista, que puede mejorar el idioma pero hacer incomprensible

el contenido de una noticia”.

Entre quienes consideran que no es funcion del periodismo la de instruir en la

correccion del idioma se encuentra Roberto Lacayo, director ejecutivo de NY1
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Noticias, television en cable/digital, de Time Warner Cable, en Nueva York. “No
debemos ser la escuela. Para eso hay universidades”, argumenta. Y Maria Elena
Rivas-Coutant, expropietaria y publisher del bisemanario La Vereda de Kentucky,
que dejo de publicarse, respondi6 en inglés que “el concepto pedante de que los
escritores instruyen a los lectores es anticuada. Los escritores deben guiar y no
instruir”. Coincide con ellos Jorge Chavez Ramirez, news editor de Al Dia, impreso
y digital de The Dallas Morning News/A.H. Belo Corporation en Texas: “creo que
nosotros debemos siempre procurar un uso correcto del espanol en nuestros
medios, pero no es nuestra tarea corregir o instruir al lector, sino comunicarnos
con él, lograr que nos entienda. Una actitud pedante hacia el lector solo lo

alejaria de nuestras paginas”.

“No me parece que el periodismo deba emprender esa labor, siendo que tiene la
propia. Zapatero a tus zapatos”, dice su parte Maria Dolores Bolivar,
colaboradora de UT San Diego/Enlace/Vida Latina, ahora filial de Los Angeles

Times, en California.

José Luiz Ruiz, editor en jefe de El Aviso Magazine, semanario, prensa y digital de
California, no voté ni por “si” ni por “no” y explicé que “al escribir y redactar
correctamente, implicitamente se influye y corrige nuestro idioma en los

lectores”.

Mejor un lenguaje «neutro» que localista

Tres de cada cuatro periodistas creen que los medios en espanol no deben tener
en cuenta las caracteristicas linglisticas del grupo o los grupos mayoritarios de
sus lectores y que, en cambio, deben utilizar un lenguaje neutro comprensible

para todos los lectores de habla hispana.
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Figura 18. Respuestas a la pregunta «,Debe el medio tener en cuenta las caracteristicas
linguisticas del grupo o grupos mayoritarios de lectores?» (solo incluye encuestados que
respondieron «si» 0 «no»).
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Figura 19. Respuestas a la pregunta «Debe el medio tener en cuenta las caracteristicas
linguisticas del grupo o grupos mayoritarios de lectores?».

Uno de los que opinaron que el periodismo debe tener en cuenta las
peculiaridades linglisticas de su publico es José Villa, expublisher del Hawaii
Hispanic News, un mensuario en prensa y digital en Hawai, que dej6 de
publicarse. Fundamenta su posicion (en una respuesta en inglés) diciendo que

“para ser exitoso en un segmento particular del mercado latino se debe —
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literalmente— hablar su lenguaje. En nuestra comunidad hispana —al igual que
en muchas otras comunidades étnicas en la nacion— no es solo el mensaje sino
el mensajero. Si escribo una historia utilizando jerga o dichos mexicanos a un
publico cubano en Miami, no sera tan efectiva si la escribiera utilizando jerga o

dichos cubanos”.

Coincide con tal apreciacion Alejandro Maciel, director editorial de Hoy Los
Angeles, prensa (tres veces a la semana) y digital (diaria) de Los Angeles Times,
en California. “Personalmente, y creo que es un debate en todos los medios, el
lenguaje de una publicacion debe reflejar el lenguaje de sus lectores”, opina.

“Una publicacion ‘neutra’ no tiene sabor, no ‘sabe’ a nada”.

En cambio, Alvaro Arteaga, director de El Sol News, semanal, prensa y digital en
Connecticut, vota con la mayoria cuando dice que “se debe utilizar un lenguaje
neutro comprensible para todos los lectores de habla hispana, ya que Estados
Unidos es un pais de inmigrantes en donde la diversidad cultural y linglistica es

variada, por lo que seria muy dificil tener en cuenta grupos mayoritarios”.

“Me inclino por un idioma neutro”, coincide Pedro Rojas, cofundador y cogerente
general de Boyle Heights Beat o Pulso, exdirector de La Opinién de Los Angeles,
exdirector de El Diario/La Prensa de Nueva York, ex jefe de redaccion de El
Nuevo Dia de Puerto Rico. “Las demografias estan cambiando muy rapido en las
ciudades como para anclarse con un grupo. Ejemplo: El Diario/La Prensa, en
Nueva York, se producia para los puertorriguenos, con muchos de los términos
usados en su isla. Entr6 la migracion dominicana con sus peculiaridades. Cuando
me toco dirigirlo en 2004, la comunidad colombiana se abria paso a toda prisa,
tan asi que tenia mas personal colombiano en la redaccién que de otras

nacionalidades y ahora a los mexicanos no los detiene nadie”.
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Fernando Mexia, corresponsal de EFE News Services, en Washington DC, votd
por un lenguaje neutro pero con reservas. “El medio debe hablar de forma que
todo el mundo pueda entender lo que dice pero sin hablar como todo el mundo.
Un medio tiene que pisar con pies de plomo, no esta para inventar nada, por
tanto debe seguir el ritmo de la correccion académica. El medio debe ser
conservador a la hora de aventurarse en vocabularios inexplorados, pero no
puede vivir de espaldas al pueblo. Debe ser ‘neutro’ pero sin perder el alma en el

intento”.

Para Fernando Méndez, editor/columnista de El Sol Latino, semanal bilinglie de
Hispanic Media en Pensilvania, no hay que tener en cuenta las caracteristicas
lingliisticas del publico mayoritario de las publicaciones. “Se debe hacer lo
posible por hablar y escribir la lengua de Cervantes como se debe aunque para

nosotros sea diferente en las Américas”, sostiene.

Flor de Maria Oliva, exeditora de La Voz de Nuevo México, de The Santa Fe New
Mexican, semanario, prensa y digital, de Nuevo México, que dejo de publicarse,
votd por “no” y lo justificO —en inglés— “porque no quisiera limitar el publico
lector a un grupo pequeno, y creo que desde Espana hasta las Américas todos
podemos comprender lo que llamamos espanol neutral, pero no todos

entendemos todos los modismos”.

En opinion de Aura Montanez, editora de Semana News, semanal, prensa y
dirigal, de Newspan Media Corporation en Texas, “el uso de un lenguaje neutro
ayuda a enriquecer el vocabulario de los lectores y les ayuda a tener una version
mas global de la informacion que puede interactuar con las versiones que se

manejan en otras partes del mundo en donde se habla espanol”.

Miguel Sarmiento, exsubdirector de EI Diario/La Prensa, de Impremedia,

exsupervisor del servicio en espanol en linea de la Associated Press, exeditor
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regional de AOL Latinoamérica. Nueva York, no voté por “si” ni por “no”, pero
afirma que aunque “siempre hay que tener en cuenta a la audiencia a la que se
le intenta llegar; sin embargo no se debe llegar al extremo de pretender ser mas

mexicano, cubano, dominicano, etc., que los meros meros”.

¢Los medios digitales reemplazaran a los impresos? Opinion dividida

wsi

& No/Neutral

Figura 20. Respuestas a la pregunta «¢;Cree que los medios digitales reemplazaran en el futuro a
los impresos?» (solo incluye encuestados que respondieron «si» 0 «no»).

¢Los medios digitales llegaran a reemplazar a los medios impresos? Las
opiniones estan divididas casi por partes iguales. Una mayoria por el margen
minimo de un voto (32-31) cree que los medios digitales reemplazaran a los

impresos en una proporcion de 50,79% a 49,21%.

Entre quienes opinan que ese reemplazo sobrevendra, siete opinaron que ya
ocurrié o esta ocurriendo. Y preguntados acerca de cuando se producira, otros
ocho calcularon que entre 5 y 30 anos, para un promedio de 13,44 anos.

También aventuraron “la década siguiente”, “un futuro no muy lejano”, “tres o

” W

cuatro generaciones”, “un futuro lejano” o0 “muchos anos”.
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Uno de los que creen que ya se ha producido el reemplazo es Pedro Rojas,
cofundador y cogerente general de Boyle Heights Beat o Pulso, exdirector de La
Opinion de Los Angeles, exdirector de El Diario/La Prensa de Nueva York, ex jefe
de redaccion de EI Nuevo Dia de Puerto Rico. “El futuro es ya”, afirma. “Los
medios digitales han reemplazado a los medios impresos. Su inmediatez es
indiscutible e insuperable. El papel seguira teniendo cierto espacio, aunque cada

vez mas limitado”.

Alberto Avendano, director de El Tiempo Latino, publicacion hispana de The
Washington Post en Washington DC, también opina que ya esta ocurriendo.
Afirma que “En algunos mercados ya han desaparecido grandes periddicos que
no se han reemplazado por otro. Algunos han pasado de diarios a prensa de fin
de semana, otros de diarios a semanales, y otros a periddicos de web solamente.
También han nacido muchos mas periddicos en internet que en papel en los
dltimos anos. El papel seguira por décadas cumpliendo una funcién nicho. Pero
el volumen de audiencia, la interaccion y el impacto es y sera digital. Por otra
parte, hoy el papel todavia paga los sueldos de las empresas enfocadas en
construir lo digital... y asi sera por unos anos, hasta que el modelo de negocio se

estabilice”.

Por su parte Cristina Fernandez Barreto, editora jefe de estilos de vida de El
Nuevo Dia Orlando, de GRF Media, de la Florida, que dejo de publicarse, opind
que los medios digitales reemplazaran eventualmente a los impresos. “No me
atreveria a definir una fecha”, dijo, “pero en mi opinién los productos impresos

guedaran solo para ediciones ‘Premium’ o de coleccion”.

Jairo Vargas, editor de Latino News, LLC de Alabama y Tenesi, semanario en
prensa y digital de Alabama, cree que “se demorara un poco, pero a la larga (los
medios digitales) desplazaran (a los impresos), como desplazaron la pelicula de

rollo, los chips a los transistores y estos a los tubos”.
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Entre quienes no creen que los medios digitales lleguen a sustituir a los medios
impresos se encuentra Miguel Sarmiento, exsubdirector de El Diario/La Prensa,
de Impremedia, exsupervisor del servicio en espanol en linea de la Associated
Press, exeditor regional de AOL Latinoamérica en Nueva York. Considera que “el
medio impreso es sin lugar a dudas resistente, cuyo anuncio de muerte ha sido
enormemente exagerado, como bien dirian Gabo y Twain con una pizca del

Chavo del Ocho”.

José M. Somalo, fundador y publisher de Hoy en Delaware, un medio impreso
principalmente con presencia online y redes sociales, afirma que “la television no
pudo con la radio, ni internet podra con los medios impresos. Internet es una
amenaza no solo para los impresos, sino para radio y televisiébn. Tendremos que
redefinir las fronteras. Ya no somos medios impresos, somos medios de
comunicacién que utilizamos varias plataformas para hacer llegar nuestros

contenidos al cliente”.

Y en opinion de Douglas Rojas-Sosa, editor de elnuevoherald.com diario digital de
El Nuevo Herald, de Miami Herald Media Company/The McClatchy Company, en
la Florida, “solo algunas publicaciones, las mas grandes, podran sobrevivir. Pero
no creo que desapareceran todos los medios impresos; creo que la evolucion es
hacia un mayor crecimiento de los portales digitales, y el lector tendra la opcion

de imprimir una version impresa si asi lo desea”.
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La victoria de los medios sociales y los artefactos moviles
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Figura 21. Respuestas a la pregunta «;Cree que la informacion periodistica se canalizara cada
vez mas en los medios sociales y los artefactos moviles?».
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Figura 22. Respuestas a la pregunta «;Cree que la informacion periodistica se canalizara cada
vez mas en los medios sociales y los artefactos méviles?» (solo incluye encuestados que
respondieron «si» 0 «no»).

Una considerable mayoria cree que la informacion periodistica se canalizara cada

vez mas en los medios sociales y los artefactos moviles en proporcion de 83,33%

el

a 16,67% entre quienes votaron por “si” o por “no”. Pero si se tienen en cuenta
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las respuestas que no se inclinaron por uno de esos dos polos y emitieron
comentarios sin decidirse por ninguno de los dos, la proporcion de quienes creen
que las noticias se canalizara en esas vias es del 66,18% contra 13,23% de
quienes creen que no, dejando un elevado 20,59% para los que no votaron por la

afirmativa ni la negativa.

Maria Elena Rivas-Coutant, expropietaria y publisher del bisemanario La Vereda,
de Kentucky, que dejo de publicarse, coincide con la mayoria cuando dice en
inglés que “Si, los medios sociales, para mejor o para peor, estan aqui y han

capturado y configurado las vidas de la audiencia joven”.

“Esto es cierto”, coincide Maria Dolores Bolivar, colaboradora de UT San
Diego/Enlace/Vida Latina, ahora filial de Los Angeles Times en California. “La
gente pasa un nimero de horas en las redes sociales o acariciando su teléfono.

No se puede negar que ahi es donde esta la atencion de los humanos”.

“Estoy de acuerdo”, tercia Douglas Rojas-Sosa, editor de elnuevoherald.com
diario digital de EI Nuevo Herald, de Miami Herald Media Company/The
MecClatchy Company, en la Florida. Ya estamos experimentando ese cambio. El
uso de teléfonos moviles ha superado el uso de computadores “desktops” en el
Nuevo Herald. La relacion es 54% artefactos portatiles, 46% computadoras de

escritorio”.

Alvaro Guillén, publisher de La Raza del Noroeste, semanario en prensa y digital
de Sound Publishing Inc., en el estado de Washington, esta convencido de que
los medios digitales desplazaran a los impresos: “en el futuro inevitablemente
sucedera, sin lugar a dudas”, opina. “sCuando? Nadie lo sabe. Pero vaticino que

cuando suceda se leeran en un medio mévil, no en un computador de escritorio”.

Sin embargo, dos consultados hacen una apologia de la palabra impresa. Virginia
Alvarado, excorresponsal del Diario de México, prensa y digital en Nueva York,
dice estar “muy de acuerdo” con la afirmacion de que la informacién periodistica

se canalizara cada vez mas en los artefactos moéviles, pero afirma a la vez que “el
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encanto del papel sigue vigente a pesar de la gran cantidad de lectores digitales
en los Ultimos anos”. Y Reinaldo Escobar, publisher y editor de The Spanish
Times, quincenal, de Utah, dice que “si, de acuerdo, pero nunca reemplazara

totalmente la magia de la palabra escrita en el papel”.

En cambio Angel Linares Lugo, editor ejecutivo de People en Espanol, prensa
(mensual) y digital de Time, Inc. en Nueva York, uno de los que votd con la
minoria, considera que los artefactos moéviles “tendran mas auge, pero siempre
existira la fuente original de informacion periodistica que ofrezca un analisis

profundo y abarcador de los hechos”.

Kleibéel Marcano, dueno y editor de Reporte Hispano, semanario, prensa y
digital, en Nueva Jersey, uno de quienes no votaron ni por “si” ni por “no”, afirma
que “debe entenderse que las redes sociales por su inmediatez y amplitud solo
permiten transmitir informaciéon somera, superficial de los hechos, lo cual le
conviene al sistema de poder. Si bien son una herramienta de informacion,
limitarse solo a ellas a la larga hara mas dano que bien. Es importante que
existan espacios, medios, en donde la gente pueda obtener informacion objetiva

de los hechos y sus implicaciones”.

2Como es el medio periodistico tipico?

En definitiva, los resultados de la amplia encuesta que abarca medios que
funcionan en el 80% de los 50 estados de la Union, entre ellos todos los de
mayor presencia hispana, permiten trazar el perfil del medio periodistico hispano
en el pais. Este medio ficticio, resultado de la mayoria de las informaciones y
opiniones, permite suponer que tiene 9 empleados (utilizamos la mediana, que
es mas confiable que el promedio, que supera los 17, ya que las cifras mayores
dan una idea distorsionada), 5 mujeres y 4 varones, pero con dos varones en

funciones ejecutivas en comparacion con una sola para las mujeres.
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El director es varon, tiene el cargo de editor y es de origen mexicano, o en
segundo término colombiano, mientras que entre sus lectores predominan los
mexicanos y en segundo lugar los puertorriquenos. La publicacion se distribuye
gratuitamente, es tanto impresa como digital y no utiliza agencias noticias, y si lo
hace apela a la agencia espanola EFE y en segundo término a The Associated
Press. Se publica en espanol, ya que lo prefiere a los medios bilingles. Su
directivo considera que el propésito basico del periodismo es informar y en
segundo lugar explicar, y publica noticias de interés general y en segundo

término entretenimiento y espectaculos.

El responsable de la publicacion considera que el estado actual del periodismo
hispano en Estados Unidos es regular con tendencia a bueno, pero cree que en el
futuro sera exactamente al revés, por lo que manifiesta optimismo en lo que
vendra. Asimismo opina que el estado econémico de la actividad es regular con
tendencia a deficiente, pero espera que en el futuro sea mejor. Considera que el
periodismo en espanol contribuye al mantenimiento del idioma con una
calificacion de 61 sobre 100, pero cree que es mas bien deficitario en cuanto a
correccion, calidad y ortografia. No esta seguro si los medios digitales llegaran a
reemplazar a los impresos en el futuro, pero opina que el periodismo se

canalizara cada vez mas en las redes sociales y en los dispositivos méviles.

Coda

Pese a sus limitaciones econémicas, el afan comercial de algunos propietarios y
la escasez de apoyo publicitario, una legion de comunicadores —en algunos
casos con profesionalismo y recursos y en otros con entusiasmo y voluntad— que
alimenta diariamente la necesidad de los hispanos de informarse en espanol
sigue prestando un servicio comunitario invalorable a la mayor minoria en
Estados Unidos 207 anos después de la primera publicacion en su idioma en un

pais donde ha llegado a ser un componente clave de la sociedad.

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

Instituto Cervantes at FAS - Harvard Un iversity © Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

64



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

Anexos

Tabla 1: participantes de la encuesta

Nueva York (14)

1) Juan Varela, vicepresidente de contenido de Impremedia (El Diario de
Nueva York y La Opinion de Los Angeles), Nueva York.

2) Miguel Sarmiento, exsubdirector de El Diario/La Prensa, de Impremedia,
exsupervisor del servicio en espanol en linea de la Associated Press,
exeditor regional de AOL Latinoamérica. Nueva York.

3) Albor Ruiz, columnista retirado del New York Daily News, excolaborador de
Hora Hispana, el semanario en espanol del Daily News (dejo de
publicarse), Nueva York.

4) Roberto Lacayo, director ejecutivo de NY1 Noticias, television en
cable/digital, de Time Warner Cable, Nueva York.

5) Angel Linares Lugo, editor ejecutivo de People en Espanol, prensa
(mensual) y digital de Time, Inc. Nueva York.

6) Alberto Oliva, exdirector editorial, exsubdirector de las revistas People en
Espanol y Fortune Americas (de Time Inc.), exdirector editorial del grupo
Hispanic Media Ventures de Meredith Corporation, incluso las revistas Ser
Padres, ocho veces al ano, Siempre Mujer (6 veces al ano), Espera (4
veces al ano) y Bebé (una vez al ano. Nueva York.

7) Mariela Murdocco, productora, reportera, fotégrafa y videdgrafa,
colaboradora de Banda Oriental Latinoamérica, mensual de Nueva York y
Nueva Jersey, y NJ Hispano, quincenal.

8) Margarita Canahuate, editora del Diario Horizonte, prensa y digital
bilinglie, Nueva York.

9) Virginia Alvarado, excorresponsal del Diario de México, prensa y digital.
Nueva York.

10)Fortuna Calvo Roth, presidenta de Coral Communications Group,
LLC/Audiolibros Nueva Onda y exdirectora de la revista Vision, Nueva
York.

11)Maria del Carmen Amado, general manager y editora de Westchester
Hispano de Nueva York y New Jersey Hispano de Nueva Jersey,
quincenales, prensa y digital.

12)Sebastian Pérez Ferreiro, senior editor de bnamericas.com, ex senior
editor de Sports lllustrated Latino, news producer de NY1, news producer
de WNBC/Telemundo, editor en Associated Press y traductor en EFE,
Nueva York.

13)Gail M. Smith, publisher de Impacto Latin News, semanal, prensa y digital
con una plataforma en inglés. Nueva York.

14)Elias E. Lopez, staff editor en The New York Times, actualmente
desarrollando el portal beta en espanol NYT América, prensa y digital.
Nueva York.
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California (12)

1)

Pedro Rojas, cofundador y cogerente general de Boyle Heights Beat o
Pulso, exdirector de La Opinién de Los Angeles, exdirector de El Diario/La
Prensa de Nueva York, ex jefe de redaccion de El Nuevo Dia de Puerto
Rico. California.

Alejandro Maciel, director editorial de Hoy Los Angeles, prensa (tres veces
a la semana) y digital (diaria) de Los Angeles Times. California.

Lilia O'Hara, editora de los semanarios Enlace y Vida Latina San Diego de
UT San Diego, la version digital bilingte. California.

Alicia Garcia de Angela, directora de contenido y comunicaciones de EH
Hispanic Media para ElI Clasificado | EI Punto magazine |
Quinceanera.com magazine, prensa y digital, California.

José Luiz Ruiz, editor en jefe de El Aviso Magazine, semanario, prensa y
digital. California.

Elena Miramar, publisher de Vision Hispana, quincenal, prensa y digital,
bilingle. California.

Armando Cervantes Bastidas, editor de Hispano Times, mensual prensa y
digital y a partir de julio del 2015, solo digital. California.

Maria Dolores Bolivar, colaboradora de UT San Diego/Enlace/Vida Latina,
ahora filial de Los Angeles Times, medios semanales 0 quincenales.
California.

Rosalina Contreras-Rosado, publisher y editora de EI Bohemio News,
digital bilinglie (mayoria en espanol). California.

10)Juan Esparza Loera, editor de Vida en el Valle, prensa y digital, bilingle, de

McClatchy Newspapers. California.

11)Orlando Ramirez, publisher de La Prensa y Excelsior, semanal, prensa y

digital, bilinglie (una pequena seccidon en espanol). California.

12)Rubén Keoseyan, vicepresidente Noticias Telemundo 52 - KVEA

elemundo, television y medios digitales. California.

Florida (11)

1)

Douglas Rojas-Sosa, editor de elnuevoherald.com diario digital de EI
Nuevo Herald, de Miami Herald Media Company/The McClatchy Company,
Florida.

Sonia Osorio, editora para América Latina de El Nuevo Herald, prensa, de
Miami Herald Media Company/The McClatchy Company Florida.

Manuel Aguilera, director del Diario Las Américas, de Las Americas
Multimedia Group, prensa y digital, seis veces a la semana. Florida.

Mirta Ojito, directora de news standard en NBC Telemundo, de Comcast,
TV y digital. Florida. Experiodista de New York Times, Miami Herald y El
Nuevo Herald. Profesora adjunta de periodismo en la Universidad de
Columbia en Nueva York.

Ricardo Trotti, director ejecutivo de la Sociedad Interamericana de Prensa.
Florida.
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6) Gonzalo Paez, jefe de redaccion de Centro Tampa, de Tampa Tribune.
Semanal, prensa y digital. Florida.

7) Mercedes Vigon, profesora asociada y directora asociada en el
International Media Center, School of Journalism and Mass
Communication, Florida International University. Florida.

8) Boris Mizrahi, editor de Deportes y Algo Mas, mensual, prensa y digital.
Florida,

9) Cristina Fernandez Barreto, editora jefe de estilos de vida de El Nuevo Dia
Orlando, de GRF Media. Florida. (DEJO DE PUBLICARSE).

10)Graciela Amparo Ricciardi, directora de El Argentino Sin Fronteras, prensa
digital de Impact of Miami inc. Florida.

11)Yunis Segura-McNally, presidenta y directora de The Dominican Journal
USA, digital, espanol con una seccion en inglés, de US Latino Multimedia.
Florida.

Texas (11)

1) Melva E. Lavin Castillo, editora de espanol en el Laredo Morning Times,
prensa y digital. Tiempo de Laredo (diario); Antesala (semanal); LMTen
Espanol (diario) Texas.

2) Aura Montanez, editora de Semana News, semanal, prensa y dirigal, de
Newspan Media Corporation.Texas.

3) Maria Guadalupe “Lupita” Colmenero, publisher de El Hispano News,
semanario en prensa y digital de RBLC, Inc. Texas.

4) Alfredo Carbajal, managing editor de Al Dia, The Dallas Morning
News/A.H. Belo Corporation., dos veces por semana impreso y diario
digital. Texas.

5) Jorge Chavez Ramirez, news editor de Al Dia, dos veces por semana
impreso y diario digital de The Dallas Morning News/A.H. Belo
Corporation. Texas.

6) Emilio Martinez Paula, director del semanario Informacion, prensa y
digital.Texas.

7) Aurora Losada, managing editor de La Voz de Houston, de Houston
Chronicle, dos veces por semana en prensa en espanol y diario bilingte
digital. Texas.

8) Marlon Gémez, subeditor de EI Mundo Newspaper, semanario en prensa y
digital. Texas.

9) Angela Maria Angulo, directora ejecutiva de EI Mundo Newspaper,
semanario en prensay digital. Texas.

10)Roman Pedraza Pérez, director general de la Revista Expresion, mensual,
prensa y digital. Texas.

11)Francisco Escobedo, director general de Brownsville Herald, EI Nuevo
Heraldo, diario, y El Extra, semanal, de AIM Media, LLC. Texas.
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Nueva Jersey (8)

1) Kleibéel Marcano, dueno y editor de Reporte Hispano, semanario, prensa
y digital. Nueva Jersey.

2) Fernando Campos, columnista de El Especialito, Nueva Jersey. Exdirector
de la revista Canales de Nueva York.

3) Carlos Emilio Novotny, editor de Imagen Argentina, prensa, mensual.
Nueva Jersey.

4) Roberto J. Bustamante, redactor especial de Ahora News, digital. érgano
del Puerto Rican Congress of New Jersey Inc. Nueva Jersey.

5) Sylvia Jauregui, publisher de Jersey Bound Latino, revista trimestral
bilinglie (con mayoria en inglés) en prensa y digital con fecha de aparicion
en septiembre del 2015. Nueva Jersey.

6) Vilma Firce, managing editor de Latinos Unidos de Nueva Jersey, mensual,
prensa y digital, de J.A. Rod Associates, LLC. Nueva Jersey.

7) Manuel Arredondo, publisher de Mujeres Internacional, semanal, digital.
Nueva Jersey.

8) José Abelar, experiodista de El Nuevo Hudson, Nueva Jersey (dejo de
publicarse),

Arizona (b)

1) Efrain Chinchilla Cruz, editor de las revistas Gente de Exito y Opciones,
mensuales. Arizona.

2) Ernesto Portillo Jr., editor de La Estrella de Tucson, semanario de prensa y
digital de Lee Enterprises y columnista de Arizona Daily Star, Arizona.

3) Maritza Lizeth Félix, senior news reporter de Prensa Hispana Newspaper,
semanal, prensa y digital. Arizona.

4) John Vaughn, editor de Bajo el Sol, semanario en prensa y digital de
Rhode Island Suburban Newspapers. Arizona.

5) Beatriz Limén, reportera de La Voz Arizona, semanal en prensa y digital de
The Arizona Republic. Arizona.

lllinois (D)

1) Jesus del Toro, director editorial de La Raza (Chicago) semanal en prensa
y digital, La Prensa (Orlando), La Opinion de la Bahia (San Francisco) y
Rumbo (Houston, digital). lllinois.

2) Jorge Mederos, exeditor de La Raza de Chicago y EFE, lllinois.

3) Gisela Orozco, editora de entretenimiento de Hoy y www.vivelohoy.com,
prensa y digital, del Chicago Tribune. lllinois.

4) Marco Ortiz, editor de contenido de Reflejos Bilingual Newspaper, prensa
y digital de Paddock Publications. lllinois.

5) Clemente Nicado, publisher y editor de Negocios Now, prensa ocho

nameros al ano y digital, bilinglie (con mayoria en espanol) y fundador del
diario Hoy del Chicago Tribune. lllinois.
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Carolina del Norte (4)

1) Diego Barahona, editor de La Noticia, semanario en prensa y digital con
una seccion bilinglie, Carolina del Norte.

2) Hernando Amaya, director de noticias de NORSAN Media que publica
Hola, semanal, prensa y digital. Carolina del Norte y Florida.

3) Gonzalo Aguirre, director ejecutivo de La Conexion, semanario de
Velasquez Communications, semanal, prensa y digital. Carolina del Norte.

4) Rafael Prieto Zartha, director editorial del semanario Qué Pasa-Mi Gente,
prensa y digital, de Latino Communications. Carolina del Norte.

Carolina del Sur (4)

1) Yolanda DeJohn, administradora, editora y traductora de La Isla Magazine,
mensuario bilingle en prensa y diario digital. Carolina del Sur.

2) Carlos Puello Mejia, editor de La Nacion Hispana, semanario en prensa y
digital de Hispanic Marketing. Carolina del Sur.

3) Wilfredo Leodn, director de Periédico Latino, prensa y digital de Latino
Enterprises. Carolina del Sur.

4) Rosa Marcela Rabens, publisher y directora de Universal Latin News
Charleston, quincenal, prensa y digital. Carolina del Sur.

Washington State (4)

1) Alvaro Guillén, publisher de La Raza del Noroeste, semanario en prensa y
digital de Sound Publishing Inc., Washington State.

2) Normand Garcia, editor de El Sol de Yakima, semanario bilinglie de Yakima
Herald-Republic.Washington State.

3) Radul Pérez Calleja, dueno y editor de El Siete Dias, semanario en prensa y
digital, y Directorio Hispano, Washington State.

4) Juan Carlos Rossetti, editor en jefe de El Mundo, semanal, prensa y digijtal.
Washington State.

Washington D.C. (3)

1) Alberto Avendano, director de El Tiempo Latino, publicacion hispana de
The Washington Post. Semanal en prensa. Digjtal. En espanol y desde
hace un par de anos publica articulos o coberturas en inglés que
coexisten con el espanol (no son traducciones por tanto no es bilingle,
mas bien “dual language”) Washington DC.

2) Adriana Bianco, colaboradora de la Revista Américas-OEA, Washington
DC, El Diario (Nueva York), agencia EFE.

3) Fernando Mexia, corresponsal de EFE News Services, Washington DC.

Michigan (3)
1) Elias Gutiérrez, editor de Latino Press, semanal, prensa y digital. Michigan.
2) Andrés Abreu, editor general de El Vocero Hispano, semanal, prensa y
digital. Michigan.
3) Luis Garcia, publisher de Lazo Cultural, mensual en prensa y digital y
bilinglie (80% en espanol y 20% en inglés). Michigan.
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Pensilvania (3)
1) Aardn Lépez, publisher y editor de El Hispano, digital bilinglie. Pensilvania.
2) Fernando Méndez, editor/columnista de El Sol Latino, semanal bilingle
de Hispanic Media. Pensilvania.
3) Napoledn Garcia, publisher del semanario Impacto Latin Newspaper,
prensa y digital. Pensilvania.

Kentucky (3)
1) José Neil Donis, publisher y director de Al Dia en América, quincenal,
prensa y digital, bilinglie (95% en espanol 5% en inglés) Kentucky.
2) Marilyn Cérdova-Winchell, editora de Hoy en las Américas, de Landmark
Community Newspapers. Kentucky. (Dejo de publicarse).
3) Maria Elena Rivas-Coutant, expropietaria y publisher del bisemanario La
Vereda, Kentucky. (Dej6 de publicarse).

Arkansas (3)
1) Eddie Garcia, publisher y editor del semanario Amigo Newspaper,
Arkansas,
2) Michel Leidermann, director de El Latino, semanal, prensa y digital de
Arkansas Times. Arkansas.
3) José Lopez, managing editor de La Prensa Libre, semanario en prensa y
digital de Arkansas Democrat-Gazette. Arkansas.

Connecticut (3)
1) Alvaro Arteaga, director de ElI Sol News, semanal, prensa y digital.
Connecticut.
2) Jorge Alatrista, editor de Identidad Latina, quincenal bilingle, prensa y
digital. Connecticut.
3) Abelardo King, editor general de La Voz Hispana de Connecticut, de
Hispanic Communications, semanario prensa y digital. Connecticut.

Oklahoma (3)
1) Franco R. Cevallos, publisher y editor de Nuestra Comunidad, mensual
bilinglie en prensa y diario en digital. Oklahoma.
2) Guillermo Rojas, presidente y CEO de La Semana del Sur, Oklahoma.
3) Carlos Ortiz, editor en jefe de ElI Nacional Newspaper, semanario en
prensa y digital, ademas de franquicia de television de MundoFox y Azteca
América. Oklahoma.

Georgia (3)
1) Rafael Navarro, editor de El Nuevo Georgia, de New Georgia Media Inc.
Bisemanal, prensa y digital. Georgia.
2) Marcelo Wheelock, copy editor de Mundo Hispanico, prensa y digital de
The Atlanta Journal-Constitution/Cox Media Group. Georgia
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3) Irene Diaz Bazan, editora de noticias locales y cierre de edicion de La
Vision, semanal en prensa y digital. Georgia.

Colorado (3)
1) Susan Welk de Valdez, copropietaria y editora de La Voz del Pueblo,
mensual, prensa y digital. Colorado.
2) Mary A. Flores, presidenta y editora de La Prensa de Colorado, semanal,
prensa y digital. Colorado.
3) Roberto Martinez-Maestre, director general de EI Hispano, semanal,
prensa y digital de Emes Publications. Colorado.

Tenesi (3)
1) Alfonso Nieto, publisher de Hola Tennessee Newspaper, prensa,
qguincenal. Tenesi.
2) Carlos Nicho, editor de Mundo Hispano, mensual, bilingue, prensa y
digital. Tenesi.
3) Brunilda Fernandez, duena de Latino News of Tennessee, bisemanal,
prensa y digital. Tenesi.

Nevada (3)
1) Luis F. De Leon, presidente y editor de EI Reportero Las Vegas, revista
mensual, prensa y digital. Nevada.
2) Fernando Gutiérrez, publisher de El Sol de Nevada, semanal, prensa y
digital. Nevada.
3) Valdemar Gonzalez, editor de EI Mundo, semanal, prensa y digital.
Nevada.

Delaware (2)
1) José M. Somalo, fundador y publisher de Hoy en Delaware. Impreso
principalmente con presencia online y redes sociales (90% en espanol,
10% en inglés). Delaware.
2) Gabriel Pilonieta Blanco, editor de El Tiempo Hispano, bisemanal bilingle
de Hola Delaware LLC. Delaware.

Idaho (2)
1) Alfonso Lopez Collada G. editor y traductor de Public News Service, prensa
y digital bilingle en Arizona, California, Colorado, Florida, Idaho, Nuevo
México, Nueva York, Oregon, Tenesi, Texas, Washington.
2) Farhana Hibbert, publisher de Idaho Unido, quincenal bilingle, de HBBCo.
Publishing. (Dejo de publicarse), Idaho.

Indiana (2)
1) Estefania Gareca, directora de redaccion de Tiempos de América, digital,
bilingue. Indiana.
2) Zulma Prieto, editora coordinadora de El Puente, quincenal, prensa y
digital, bilinglie (75% espanol, 25% inglés). Indiana.
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lowa (2)
1) Lorena Ester Lopez Altamirano, editora de La Prensa en lowa, quincenal,
prensay digital. lowa.
2) Sergio Corona, editor de Viento, prensa quincenal. lowa.

Nuevo méxico (2)
1) Flor de Maria Oliva, exeditora de La Voz de Nuevo México, de The Santa
Fe New Mexican, semanario, prensa y digital. (Dejo de publicarse). Nuevo
Mexico.
2) J. R. Logan, assistant editor de The Taos News, semanal bilingle del
Santa Fe New Mexican. Nuevo México.

Hawai (1)
* José Villa, expublisher del Hawaii Hispanic News, mensual, prensa y digital
(dejé de publicarse bilinglie), Hawai.

Oregoén (1)
* Maria Rocio Rios Nino, directora de EI Centinela/Oregon Catholic Press,
version impresa mensual. Oregon.

Nebraska (1)
* Oscar Daniel Erives, dueno y director general de Buenos Dias Nebraska,
quincenal, prensa y digital. Nebraska.

Montana (1)
* Leah Schmalzbauer, profesora de sociologia en Massachusetts y
exprofesora de sociologia en la Universidad Estatal de Montana, Montana.

Utah (1)
* Reinaldo Escobar, publisher y editor de The Spanish Times, quincenal.
Utah.

Kansas (1)
* Lisa Lopez, managing editor de Dos Mundos, semanal bilinglie en prensa
y digital. Kansas.

Luisiana (1)
* Juan Carlos Ramos, dueno y publisher de EI Tiempo New Orleans,
mendual, prensa y digital de JC Media. Luisiana.

Alabama (1)
* Jairo Vargas, editor de Latino News, LLC de Alabama y Tenesi, semanario
prensa y digital. Alabama.
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Minnesota (1)

* Rigoberto Castro Velazquez, editor de La Prensa de Minnesota y Revista
Vida y Sabor, semanarios, prensa y digital, de Latino Communications
Network. Minnesota.

Alaska (1)

* Barbara Yosmar Bobea, exeditora de La Cronica Hispana, mensual (dejo
de publicarse), Alaska.

Rhode island (1)
* Victor Cuenca, director y editor de Providence en Espanol, diario, prensa y
digital de Hispanic Media Publishing, Inc. Rhode Island.

Massachusetts (1)
* Dalia Diaz, fundadora y directora de Rumbo, bilinglie, semanal, prensa y
digital de SUDA Inc. Massachuetts.

Ohio (1)
. Angel Ramos, dueno de El Sol de Cleveland, periddico quincenal y digital.
Ohio.

Virginia (1)
¢ Augusto Ratti Angulo, editor general de El Eco de Virginia, semanario
bilinglie en prensa y digital. Virginia. (Dejo de publicarse).

Vermont (1)

* Mariana Lamaison Sears, bloguera, Vermont en espanol, blog digital
semanal, ocasionalmente dos a tres veces por mes. (Dejé de publicarse).
Vermont.

Wisconsin (1)
* José Hernandez, dueno y editor de EI Mananero Newspaper, quincenal,
prensa y digital. Wisconsin.

Maryland (1)
* Nelly Carrion, directora de Washington Hispanic, semanal, prensa y digital.
Maryland.

Misisipi (1)
* Luis G. Espinoza, director de La Noticia de Misisipi, semanal, prensa y
digital. Misisipi.

Misuri (1)
* Cecilia Velazquez, publisher y presidente de Red Latina, prensa
(quincenal) y digital. Misuri.
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Tabla 2: nacionalidades

Estadounidenses naturalizados: 58 (41.43%).
Paises hispanos sin representacion: Costa Rica, Panama y Paraguay.
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Ndimero
Pais de origen de Porcentaje
personas

México 32 23%
Colombia 16 11.43%
Peru 14 10%
Estados Unidos 13 9.35%
Argentina 9 6.43%
Espana 8 5.71%
Replblica Dominicana 7 5%
Puerto Rico 7 5%
Venezuela 7 5%
Cuba 6 4.29%
Ecuador 5

Uruguay 3

Nicaragua 3

Chile 2

Guatemala 2

Francia 1

Honduras 1

Bolivia 1

Pakistan 1

El Salvador 1

Sin indicar 2
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Tabla 3: cargos actuales de los ejecutivos de los medios hispanos
que respondieron a la encuesta

Cargo Ndmero de personas

Propietario/a y publisher 1

Propietario/a y editor/a

Propietario y director general

Propietario/a

= N R W

Copropietario/a y editor/a
Publisher

[
=

Publishery presidente/a

Publisher y director/a

Publisher y editor/a

Fundador/ay publisher
Presidente/ay CEO

Presidente/a

Presidente/a y director/a

Presidente/a y editor/a

Vicepresidente/a de contenido

Vicepresidente/a de noticias

Bl R R N R R R R o M e

Fundador/ay director/a

[EEN
o

Director/a

Director/a ejecutivo/a

Director/a general

Director/a y editor/a

Director editorial

Director/a de news standard

Director/a de contenido y comunic.

Director/a de noticias

Managing editor

Editor ejecutivo

Editor en jefe

Editor/a y general manager

Senior editor

N R B B S

News editor
Editor/a

N
00
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Editor/a general

Editor/a en jefe

Editor y columnista

Editor/a y coordinador/a

Editor/a adjunto/a

Subeditor/a

Editor/a de contenido

Editor/a de espanol

Editor/a de noticias locales

Editor/a para América Latina

Editor/a jefe de estilos de vida

Editor/a de entretenimiento

Director/a de redaccion

Jefe/a de redaccion

Senior news reporter

Reportero/a

Redactor/a especial

Copy editor

Staff editor

Columnista

Colaborador/a

Corresponsal

Productor/a

Expropietario/a y publisher

Expublisher

Exdirector/a

Exdirector/a editorial

Exsubdirector/a

Exeditor/a

Excorresponsal

Experiodista

Exbloguero/a

Columnista retirado

Profesor/a

Profesor /a adjunto/a

Pl R R R R RN R R RN R R RN R R R R R R R R R R R R R R R R R RN w
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Cargos en el pasadol?

Cargo Nimero de personas
Reportero/a 21
Editor/a 13
Corresponsal
Editorialista
Articulista

Periodista de radio

Director/a

Columnista

Jefe/a de redaccion

Colaborador/a

Reportero/a grafico/a

Corrector/a

Investigador/a

Director/a de noticiero de TV

Gerente de ventas

Gerente general

Redactor/a

Asistente editorial

Publisher

Associated publisher

Propietario/a

Editor in chief

Director/a general

Director/a de noticias

Fundador/a de periddico

Editor/a ejecutivo/a

Managing editor

Editor/a asociado/a

Gerente de periédico

Reportero/a de guerra

N N Y I S I N N = = S BTSN SN B O I Y B Y I Y I Y I G I7V) NS I Y NS IS | G 1 e >) RN RN B Ce
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12 En el pasado, los participantes han ejercido una o mas de las funciones que aparecen en la
tabla, entre los que predominan reportero/a, editor/a, corresponsal, editorialista y articulista.
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Comentarista politico/a

Entrevistador/a

Periodista independiente

Traductor/a

Periodista de TV

Videdgrafo/a

Presentadores/as de TV

Locutor/a

Escritor/a

Director/a creativo/a

Jefe/a de diseno

Disenador

Diagramador/a

Gerente de producciéon

Vicepresidente/a noticiero de TV

Productor/a ejecutivo/a de TV

Productor/a de TV

Moderador/a de TV

Line producer de TV

Productor/a de radio

Comentarista de radio

Corresponsal de deportes en radio

Director/a de informacién publica

Director/a de comunicaciones

Coordinador/a de comunicaciones

Oficial de prensa

Profesor /a

Encargado/a de ventas

Tesorero/a

Ejecutivo/a de cuentas

Vendedor/a de avisos

Ingeniero/a de minas

N N N B N T e Y B e B B e B e i R e B e N e N e S e e e s e B S = I =N =Y SN RS N

Instituto Cervantes at FAS - Harvard University

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

© Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

78



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

Funciones creativas no periodisticas

Nimero de personas
Articulos 4
Libros 3
Blogs 3
Cuentos 1
Manuales 1
Premios 1

Funciones docentes (periodisticas y no periodisticas)

Curso/taller/conferencia

Nimero de

personas

Periodismo

5

Politica

Investigacion periodistica

Redaccion

Comunicaciones

Opinién publica

Entrevistas

Etica

Linguistica aplicada a comunic.

Publicidad

Fotografia

Cine

Espanol

Literatura

Filosofia

Sociologia

Psicologia social

Conciliacion

RN =N N RSN =Y =N =N RSN SN BN BN =Y B=N RSN RN SN BN
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Tabla 4: nimero de personas que trabajan en los medios en espanol
en los Estados Unidos

Total: 1785.
* Respuestas: 104.
Promedio: 17,16.
Mediana: 9.

Tabla 5: mujeres en los medios en espanol en los Estados Unidos

Porcentaje de mujeres en los medios en espanol
Total: 6322,66 sobre 103 respuestas.
* Porcentaje promedio: 61,385%.

Porcentaje de mujeres en puestos ejecutivos
* Porcentaje reportado: 1191,83 sobre 32 respuestas.
* Porcentaje promedio: 37,245%.
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Tabla 6: empresas estadounidenses en el terreno de las
comunicaciones que aportan al periodismo en espanol en los
Estados Unidos

AIM Media, LLC.

Arizona Daily Star

Arkansas Democrat-Gazette

Arkansas Times

Chicago Tribune

Daily News

Emes Publications

Hispanic Marketing

Hispanic Media Publishing Inc.

Hispanic Media Ventures de Meredith Corporation
Houston Chronicle

Laredo Morning Times

Latino Enterprises

Los Angeles Times_

McClatchy Newspapers

Miami Herald Media Company/The McClatchy Company
Oregon Catholic Press

Paddock Publications

Public News Service

Rhode Island Suburban Newspapers

San Diego Union-Tribune

Santa Fe New Mexican

Sports lllustrated Latino

The Arizona Republic

The Atlanta Journal-Constitution/Cox Media Group
The Dallas Morning News/A.H. Belo Corporation
The New York Times Media Co.

The Washington Post

Time Inc.

Time Warner Cable

Yakima Herald-Republic
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Tabla 7: precios

Nombre del medio

Precio

Diario de México

1 délar

Diario Las Américas (Fl.)

0,50 dolar de lunes a viernes, 1 délar los domingos

Dos Mundos (Kansas)

0,50 délart3

El Diario (Nueva York)

0,50 délar

El Mundo (Washington St.)

Distribucion gratuita, 62 ddlares la suscripcion anual

El Nuevo Dia Orlando

0,50 doblar de lunes a sabado y 2 ddlares los domingos

El Nuevo Herald (Florida)

0,75 do6lar de lunes a sabado, 1,25 délar los domingos

El Nuevo Heraldo (Texas)

0,50 doélar dias de semana, 0,75 délar los domingos

El Puente (Indiana)

No se especifica

El Reportero Las Vegas

5 délares

El Tiempo New Orleans

10 délares al ano por 12 ejemplares

Idaho Unido 0,50 délar (no se publica mas)
Impacto (Nueva York) 0,50 dolar

La Opinion (Los Angeles) 0,75 délar

Laredo Morning Times 1 délar

New Jersey Hispano 0,50 délar

People en Espanol (NY) 1,99 délar

Siempre mujer (NY)

12 délares la suscripcion anual

The Taos News (NM)

1 délar

13 se vende, pero la gente puede tomarlo sin depositar las monedas.

Instituto Cervantes at FAS - Harvard University

© Jorge Ignacio Covarrubias

El periodismo en espafiol en los Estados Unidos

Informes del Observatorio / Observatorio Reports. 019-03/2016SP
ISSN: 2373-874X (online) doi: 10.15427/0R019-03/2016SP

© Instituto Cervantes at the Faculty of Arts and Sciences of Harvard University

82



()BSERVATORIO

¥ de la lengua espaiiola y las culturas hispéanicas en los Estados Unidos

Tabla 8: origen de la mayoria de lectores de los medios hispanos en

los Estados Unidos

Nacionalidad

No- de personas

Mexicanos

98 (42,25%)

Centroamericanos

24 (10,35%)

Sudamericanos

6,90%

Colombianos

Puertorriquenos

4,75%

16 ( )
12 (5,17%)
11 ( )
Caribenos 10 (4,30%)

Salvadorenos 8

Guatemaltecos

Venezolanos

Dominicanos

Cubanos

Peruanos

Hondurenos

Argentinos

Nicaraguenses

Ecuatorianos

Bolivianos

Angloamericanos

Uruguayos

Chicanos

Espanoles

Costarricenses

Panamenos

Paraguayos

o o o r| R R, R, R r N N & O o N N N N

Chilenos

N
w
N

Total

* Sudamericanos mas colombianos, venezolanos, peruanos, argentinos,
ecuatorianos, bolivianos, uruguayos: 49 (35%).

* Centroamericanos mas salvadorenos, guatemaltecos,
nicaraguenses, costarricenses, panamenos: 47 (28,25%).

e Caribenos mas puertorriquenos, cubanos, dominicanos: 35 (25%).

hondurenos,
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Tabla 9: agencias noticiosas utilizadas

Agencia

Neo- de medios

EFE

45

The Associated Press

33

Agencia Reforma

[EEN
(&)

Notimex (México)

PR Newswire

Reuters

Agence France Presse

BBC

Bloomberg

McClatchy News

Newscom

Family Features

Getty

Inter Press Service

New York Times

State Point Media

Aciprensa

Al Momento (México)

Andes

Brandpoint content

Catholic News Service

CNN News Source

Cuadration (México)

Cyber News de Puerto Rico

El Universal (México)

Fabrica 4D (México)

HDnWeb

Hispanic News Service

Info News

myphilly.com

New American Media

No. American Press Synd.

Portada

Rl Rl R R R R R R R R R R R R R R RN NN NN W w w w M o g ©
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Prensa Latina
RT Actualidad

Telam

The Washington Post

RN S = BN =Y

Zenit
Tabla 10: tipo de informacién que publican

Tipo de informacién Neo- de medios
Informacion general 94 (38%)
Locales 15 (6,10%)
Salud 14 (5,67%)
Deportes 13 (5,26%)
Educacién 11 (4,45%)
Entretenimientos 11 (4,45%)14
Espectaculos 8 (3,24%)
Noticias positivas 8 (3,24%)15
Inmigracion 6 (2,43%)
Negocios, economia, finanzas 6 (2,43%)
Internacionales 5
Nacionales 5
Cultura 4
Ameérica Latina 3
Comunidad 3
Arte 2
Autos 2
Estatales 2
Familia 2
México 2
Politica 2
Regionales 2

14 Entretenimientos y espectaculos suman 19, lo que coloca este rubro en segundo lugar con
7,69%.
15 Ocho encuestados pusieron énfasis en que brindan noticias positivas.
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Sociales

Variadas

Argentina y Uruguay

Asistencia legal

Bienestar

Cocina

Condado

Desarrollo personal

Desarrollo profesional

Entrevistas

Estados N. York y N. Jersey

Estilos de vida

Formativas

Informaciones para catélicos

Informaciones para hispanos

Interés publico

Liderazgo

Modas

Notas para la mujer

Nueva mujer latina

Nutricién

Paternidad, maternidad

Reportajes especiales

Roles ejemplares

Vivienda

N N S N S S S D = =Y I SV =N SN (S RN (RSN RSN SN RSN BN BEN SN BSN B ST N
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